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A. Specializarea MARKETING
1. Comumicarea cu publicul tintd prin intermediul publicititii. Abordare practic-aplicativi in domeniul
preuniversitar,

2. Analiza pietei firmei/organizatiei/produsului/serviciului ..... (domeniul este la alegere). Abordare
practic-aplicativa in domeniul preuniversitar;

3. Rolul analizei evolutiei efectivelor de elevi si a situatiei scolare in strategia de marketing educational.
Studiu de caz la Liceul ........ ;

4. Evaluarea procesului educational din perspectiva consumatorului de educatie prin intermediul

chestionarului statistic. Studiu de caz la Liceul .....;

Piata educationald din judetul/localitatea......... ;

Valorificarea potentialului turistic al judetului/zonei .......... ;

Cercetarea pietei turistice §i identificarea gradului de satisfactie al clientilor. Studiu de caz....;

Piata muncii — tendinte si particularititi pe zona/judetului ......;

Analiza mediului de marketing al organizatiei.......... ;

10. Analiza pietei serviciilor (educationale/ turistice/ bancare/ medicale etc.);

11. Mixul de marketing in serviciile .....Studiu de caz la.....

12. Analiza pietei produsului/serviciului - abordare practic aplicativd in domeniul preuniversitar;

13. Mijloacele de invatimant si integrarea lor in procesul de predare-invétare-evaluare a marketingului;

14. Elaborarea si operationalizarea programului cercetdrii de marketing pentru investigarea aspectelor
specifice domeniului educational. Metode moderne de predare - invitare;

15. Tendinte la nivelul pietei educationale din Roménia. Studiu de caz la unitatea scolari ....... ;

16. Integrarea metodelor activ-participative in procesul de predare-invitare a marketingului

17. Firma de exercitiu — instrument multidimensional: metodi modern3 de predare si mijloc de
comunicare a imaginii institutiei de invatimant preuniversitar;

18. ,,Clientul” i implicatiile cunoasterii acestuia pentru organizatia prestatoare de servicii educationale.
Abordare practicd aplicativa in domeniul preuniversitar;

19. Mixul comunicarii de marketing in contextul digitalizirii economiei. Abordare practic aplicativi in
domeniul preuniversitar;

20. Comunicarea de marketing prin mass-media. Studiu de caz in domeniul .... (financiar, bancar, turistic,
asiguriri, social, transporturi etc.);

21. Voluntariatul - alternativi pentru dezvoltarea personald. Studiu de caz in domeniul marketingului
social;

22. Analiza pietei produsului/serviciului .............. Abordare practic aplicativi in domeniul preuniversitar;
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B. Specializarea CONTABILITATE:

1. Aspecte contabile si fiscale privind cheltuielile salariale, contributiile pentru asiguririle si protectia
sociala. Integrarea tehnologiilor interactive de predare, invitare si evaluare In contabilitate.

2. Analiza economico-financiari a intreprinderii pe baza datelor furnizate de situatiile financiare anuale.
Metode utilizate in cercetarea pedagogica.

3. Contul de profit si pierdere si performanta financiard. Integrarea metodelor activ-participative in
predarea contabilitatii.



Inchiderea exercitiului financiar, intocmirea si publicarea situatiilor financiare. Experimentul si
metodologia experimentald in predarea contabilititii.

Principiile contabilitatii: aspecte teoretice si aplicate. Relatia dintre cercetarea pedagogica, inovatia si
reforma In educatie.

Contabilitatea stocurilor. Mijloacele de invitimént si integrarea lor in procesul de predare-invitare-
evaluare a contabilitatii.

Contabilitatea cheltuielilor, veniturilor si rezultatului exercitiului si raportarea performantei financiare.
Optimizarea strategiilor didactice utilizate in predarea contabilitatii.

Bilantul si pozitia financiara a intreprinderii. Metode activ-participative gi integrarea lor in predarea
contabilitétii.

Aspecte teoretice §i practice aferente tratamentelor contabile aplicate In cazul operatiunilor economice
privind imobilizirile corporale. Strategiile didactice utilizate in predarea contabilitatii

10. Abordare teoretico-aplicativa a procesului de inventariere a elementelor de natura activelor, datoriilor

si capitalurilor proprii. Mijloacele de invifdmant si rolul acestora in procesul de predare-invitare-
evaluare a contabilititii

11. Evaluarea riscurilor Intreprinderii. Optimizarea strategiilor didactice utilizate in predarea contabilitati
12. Analiza gestiunii resurselor umane. Metode activ-participative in predarea contabilitatii
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Specializarea MANAGEMENT:

Valorificarea superioard a culturii organizationale In unitatea de Tnvitamant preuniversitar si educarea
tinerilor liceeni in spiritul eticii organizationale prin intermediul disciplinelor de specialitate;

. Metodologia cercetirii pedagogice avind ca scop cresterea nivelului de accesibilitate a informatiei de

naturd economico-financiari si antreprenoriali, pentru elevii din ciclul liceal;

. Criteriile de definire a managerului/liderului in cadrul unititii scolare;
. Decizia manageriala si metodele specifice de operationalizare a acesteia In unitatea educationali

preurnt ivers 1tara

. Serviciile educationale, calitatea, modernitatea si impactul social al acestora;
. Orientarea Invatdgmantului preuniversitar spre dezvoltarea spiritului antreprenorial in rindurile elevilor;
. Impactul celei de “a patra revolutie industriald” asupra sistemulul roménesc de invatimint si a

curriculum-ului scolar. Studiu de caz;

. Strategii de formare si consolidare a aptitudinilor profesionale din perspectiva reformei curriculare;

trecerea de la orientarea academici la aplicarea cunostintelor in procesul de integrare fn comunitate,



