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Capitolul 1. Stadiul actual al cercetarilor in domeniul cunoasterii produselor
etichetate ecologic

Cresterea preocuparilor la nivel global cu privire la protectia mediului din partea
guvernelor, mediului de afaceri si publicului au determinat aparitia etichetei ecologice. Mediul de
afaceri a perceput ingrijorarile cu privire la mediu ca putand fi transformate intr-un avantaj de piata
pentru anumite produse si servicii, diferite etichete/declaratii/cerinte ecologice/de mediu aparand
pe produse, ca si in ceea ce priveste serviciile pe piata (natural, reciclabil, “eco-friendly”, “low
energy” etc). In timp ce acestea au captat interesul unei parti a consumatorilor, realizandu-se
reducerea impactului asupra mediului prin alegerea produselor “eco”, o alta parte a consumatorilor
au fost sceptici [4].

Eco-etichetarea este fundamental diferita de orice alt fel de certificare, in primul rand
pentru ca aceasta intentioneaza sa recompenseze performanta de mediu. Eco-etichetele se bazeaza
pe stabilirea ciclului de viata al unui produs, informand consumatorul despre impactul pe care un
produs il are asupra mediului Tn diferitele sale etape de productie, distributie, utilizare si debarasare
[69].

Definitia etichetei ecologice este aceea de simbol grafic si / sau text descriptiv aplicat pe
produs sau ambalaj, Tntr-o brosura sau alt document informativ care insoteste produsul si care ofera
informatiile necesare cu privire la criteriile ecologice ale produselor oferite pe piata [70].

Indiferent de grupa de produse/servicii, cerintele de mediu se refera la calitatea aerului,
calitatea apei, protejarea solului, reducerea cantitatii de deseuri generate, economisirea energiei,
gestionarea resurselor naturale, prevenirea fenomenului de incalzire globala, protejarea stratului
de ozon, securitatea mediului, zgomot si biodiversitate [69].

Sistemele de management de mediu reprezinta unele dintre cele mai importante
instrumente strategice prin care firmele pot transforma protectia mediului Thconjurator intr-un
obiectiv organizational, ce se traduce prin politici, responsabilitati si actiuni de operationalizare.
La nivel mondial exista doua standarde pe care firmele, dar si alti factori precum autoritatile
publice sau ONG-urile le pot adopta pentru elaborarea si implementarea eficienta a unui sistem de
management de mediu: ISO 14001 elaborat de International Standard Organization si EMAS (Eco-

Management and Audit Scheme — Schema de eco-management si audit) al Comisiei Europene.
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Regulamentul EMAS, mai ambitios in cerinte decat ISO 14001, este putin cunoscut in Romania,
tara noastra numarandu-se de fapt printre ultimele la nivel european Tn ceea ce priveste
Tnregistrarile EMAS [74].

1.1. Cadrul legislativ existent in domeniu

Conform Hotararii Guvernului numarul 189/28 februarie 2002, publicata in Monitorul
Oficial nr. 166/ 08 martie 2002, Autoritatea Competenta care acorda eticheta ecologica este
Ministerul Mediului Apelor si Padurilor [69].

Eticheta ecologica este acordata pe baza criteriilor specifice fiecarui grup de produse,
stabilite prin Hotarari ale Guvernului si nu poate fi solicitata pentru produsele care nu fac obiectul
nici unui criteriu. Aceste criterii specifice reprezinta, de fapt, cerintele pentru fiecare aspect de
mediu mentionat intr-o matrice indicatoare de evaluare, pe care un produs trebuie sa le

indeplineasca pentru a putea fi acordata eticheta ecologica [69].

1.2. Etichetarea ecologica - generalititi

Protectia mediului Tnconjurator a devenit o preocupare majora la nivel mondial, european
si, in ultimii ani, la nivel national. Faptul ca traim intr-o lume in care consumam din natura mai
multe resurse si servicii decat ne pot oferi ecosistemele a devenit incontestabil. Resurse precum
petrolul, carbunele, metalele feroase si neferoase sau chiar apa devin din ce in ce mai rare in
multiple zone ale lumii. Tn plus, fenomene precum schimbirile climatice, desertificarile, secetele
prelungite, uraganele si alte fenomene naturale extreme subliniaza impactul pe care activitatile
umane 1l au asupra mediului si necesitatea de a intreprinde masuri pentru a-l reduce la minim. De
altfel, protectia mediului inconjurator a reprezentat in ultimele decenii atat un obiectiv transversal
n politicile si instrumentele de actiune ale Uniunii Europene, cét si un obiectiv Tn sine pentru o
serie de politici si linii de finantare. Recenta strategie Europa 2020 care a descris liniile de
dezvoltare ale Uniunii Europene la orizontul 2020 a inclus un pilon ,,durabil” ce a pus accentul pe
emisiile scazute de gaze cu efect de sera, pe resursele utilizate in mod eficient si pe noile tehnologii
de productie prietenoase cu mediul si cu biodiversitatea [2].

In toate domeniile de activitate, se manifesta schimbari determinate de luarea n
considerare a aspectelor referitoare la protectia mediului. Aceste schimbari afecteaza si sfera
comercializarii produselor. O atentie deosebita este acordata problematicii deseurilor,
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consumurilor energetice din ce in ce mai mari, utilizarii irationale a diverselor categorii de resurse
etc. si implicatiilor acestora asupra ecosistemelor naturale. Efectele negative ale activitatilor
poluante se repercuteaza in mod direct si in forme dintre cele mai diverse asupra sanatatii si
securitatii consumatorilor [2].

Consumatorii, dar Th aceeasi masura si distribuitorii, mai ales in tarile dezvoltate, adopta
sau nu un anumit produs nu doar in functic de aspectele considerate pana nu demult mai
importante: calitatea, pretul, disponibilitatea ci si in functie de aspectele privind protectia mediului
asoclate acestuia. Efectele ce vizeaza mediul reunesc de fapt efectele exercitate de produs asupra
mediului pe intreaga sa durata de viata [17].

Asistam, n ultima vreme, la 0 concurenta din ce in ce mai accentuata intre producatori in
ceea ce priveste oferta de produse eco-etichetate. Utilizand argumente dintre cele mai diverse,
acestia Tncearca sa convinga consumatorii ca produsele proprii sunt ,,mai” ecologice decéat cele
concurente [2].

Prin etichetarea ecologica se Tncearca limitarea folosirii substantelor [28]:
> Cu efecte negative asupra apei, aerului, solului;

> Curisc ridicat de producere a afectelor cancerigene, alergice, etc.

Conform standardelor ISO relevante referitoare la etichetarea ecologica (1SO 14020,
14021, 14024, 14025), etichetele ecologice pot fi clasificate Tn urmatoarele categorii [5]:

Tipul I: Eco-etichete

Numai etichetele independente si demne de incredere care iau Tn consideratie impactul
ciclului de viata a produselor si serviciilor sunt numite eco-etichete, chiar daca acest termen este
comun si utilizat frecvent si nu intotdeauna corect.

Tipul 1I: Cerinte de mediu

Etichetele ce apartin acestui grup nu indeplinesc unele dintre cerintele obisnuite ale
etichetelor ecologice, principala diferenta fiind ca aceste etichete nu sunt atribuite de autoritati
independente.

Tipul H1: Informatii de mediu

Aceasta categorie consta in informatii calificate despre produs bazate pe impactul ciclului
de viata. Parametrii de mediu sunt definiti de o tertd parte calificatd, apoi companiile aduna

informatiile privitoare la mediu sub forma unui raport si aceste date sunt verificate independent.



Impactul de mediu este exprimat intr-un mod ce face foarte usoara comparatia diferitelor produse

si seturi de parametri, de exemplu Tn scopul achizitiilor publice [22].

1.3. Eticheta ecologica la nivel European

Pentru prima data, utilizarea etichetei ecologice la nivel international a fost propusa in anul
1992, la Summitul Mondial de la Rio de Janeiro — Conferinta Natiunilor Unite pentru Mediu si
Dezvoltare unde a fost prezentat conceptul de dezvoltare durabila la nivel de presedinti de state si
guverne (120 de tari).

Tn ceea ce priveste eticheta ecologica la nivel European, in figura 14 este prezentat un raport
al Uniunii Europene de etichetare ecologica a licentelor pe tara in Europa.

Tn anul 2018 (figura 1), numarul de licente ecolabel a crescut, ajungand la 2091 licente,
tara cu cel mai mare numar de licente privind eticheta UE ecologica a fost Franta (484 licente),
Italia (317 licente) si Spania (238 licente) [7]. Romania se afla pe locul 15 in clasament cu un
nunar de 16 licente ecolabel.

Tn ceea ce priveste numarului de licente Ecolabel pentru fiecare grup de produse (figura 2),
raportare din martie 2018, grupul de produse cu cele mai multe licente acordate a fost din categoria

serviciilor turistice (681), urmata de produse pentru curatarea suprafetelor (302) [7].

Numair total de
licente
Ecolabel

2091

Figura 1. Reprezentarea grafica a numarului de licente Ecolabel pentru fiecare tara din UE
(la nivelul anului 2018) [7].
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Figura 2. Reprezentarea grafica a numarului de licente Ecolabel pentru fiecare grup de
produse (la nivelul anului 2018) [7].

La nivel European intre anii 1992-2018, au fost acordate 2.091 de licente pentru 70.099 de
produse si servicii disponibile pe piatd. Urmatoarele doua grafice (figura 3 si figura 4) arata
evolutia licentelor etichetei ecologice a UE si a produselor / serviciilor de la infiintarea etichetei
ecologice a UE. Actualizarile sunt efectuate pe aceste grafice la fiecare sase luni (martie si
septembrie) [75].

Tn anul 2020, un numar de 1.456 de licente au fost acordate pentru 70.692 produse (bunuri
si servicii) disponibile pe piata (figura 22). Grupele de produse pentru care s-a inregistrat cea mai
mare crestere a numarului de produse din ultima perioada de raportare sunt: vopselele si lacurile
de interior si exterior (+2.292 produse), produsele de curatare a suprafetelor dure (+1.501 produse),
textilele (+746 produse), acoperitoarele de podea pe baza de lemn, pluta si bambus (+732 produse)
si mobilierul (+413 produse). Cea mai mare crestere relativa a numarului de produse a fost
Tnregistrata pentru urmatoarele grupe de produse: mobilier (+645%), pardoseli pe baza de lemn,
pluta si bambus (+116%), servicii de curatenie interioara (+111%) si produse de curatare a

suprafetelor dure (+77%), numarand in prezent 477, 1365, 19 si, respectiv, 3.457 produse [75].
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Figura 3. Evolutia numarului de licente EU Ecolabel intre anii 1992-2018 [75].
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Figura 4. Evolutia numarului de produse si servicii care au obtinut eticheta ecologica intre
anii 2010-2018 [75].

Daca e sa analizam statistica privind numarul produselor si serviciilor etichetate ecologic
pe tard, atunci constatim ca cele mai multe produse sunt in Spania (38%), Franta (11%) si
Germania (8,5%), (figura 5) [75].
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Figura 5. Reprezentarea grafica a numarului de produse si servicii etichetate ecologic
pentru fiecare tara din UE (la nivelul anului 2020) [7].

Principalele tari unde a fost utilizata cel mai frecvent eticheta ecologica europeana sunt:
Spania (12,6%), Franta (21%) si Germania (13%), asa cum rezulta din figura 6.

Se observa o scadere semnificativa cu 30% fata de anul 2018 n ceea ce priveste numarul
de licente ecolabel si o crestere cu 0,8% fata de anul 2018 a numarului de produse si servicii care

au obtinut eticheta ecologica [7].

Numar total
de licente

iF o

[ . 5 .
r = )
y b o

Figura 6. Reprezentarea grafica a numarului de licente pentru fiecare tara din UE (la
nivelul anului 2020) [7].
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1.4. Eticheta ecologica Tn Romania

Scopul introducerii eco-etichetei in Romania este de a promova produsele care au un
impact redus asupra mediului, pe parcursul intregului lor ciclu de viata, Tn comparatie cu alte
produse apartindnd aceluiasi grup de produse [25].

Campaniile ecologice sunt inca la inceput in Romania. Specialistii in domeniu apreciaza
cd adultii se pot adapta destul de greu constrangerilor ecologice. In rezultatele primului Barometru
Verde realizat in Roménia de catre Fundatia Terra Mileniul I1I si Asociatia Alma-Ro, cu sprijinul
financiar al CEE Trust (Barometru Verde Romania, 2008) este prezentat studiul efectuat in
perioada iunie — august 2018 pe un esantion reprezentativ de 1165 de persoane din toate regiunile
tarii. Foarte multi respondenti, 88%, cred ca la nivel national nu se pune accent pe protectia
mediului si cei mai multi sunt nemultumiti in ceea ce priveste suprafata verde din orasul in care

locuiesc [12].

Tabelul 1. Numarul licentelor obtinute in Romania Tn perioada 2007-2020 [10].

Anii 2007 | 2011 | 2012 | 2015 | 2020
Numar licente 2 8 12 24 32

Dupa cum se poate observa in tabelul 1, putem spune ca in Romania, in ultimii ani, numarul
de produse / servicii care au obtinut eticheta ecologica a crescut. Cu toate acestea, numarul de
etichete UE ecologice din Roménia ramane la un nivel foarte scazut in comparatie cu multe alte

tari, in special europene [10].

1.4.1. Modul de obtinere a etichetei ecologice Tn Roméania

Sistemul etichetei ecologice europene este valabil si identic Tn toata Europa, ceea ce
presupune faptul ca cererile de acordare a etichetei ecologice a UE sunt realizate prin intermediul
unei proceduri unice care acopera intregul Spatiu Economic European [45].

Prin transpunerea Regulamentului nr. 1980/2000/EEC privind stabilirea unei proceduri de
acordare a etichetei ecologice, a Deciziei nr.729/2000/EEC privind contractul cadru referitor la

conditiile de utilizare a etichetei ecologice si a Deciziei nr.728/2000/EEC referitoare la stabilirea
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tarifelor pentru solicitarea taxelor anuale pentru etichetare ecologica a fost elaborata Hotararea
Guvernului nr. 189 privind stabilirea procedurii de acordare a etichetei ecologice din 28 februarie
2002, publicata in Monitorul Oficial nr. 166/ 08 martie 2002 [13].
1. Verificarea eligibilitatii produsului, Produsul/serviciul trebuie sa apartind uneia din
grupele de produse/servicii care pot obtine eticheta ecologica europeana.
Acesta trebuie sa indeplineasca urmatoarele conditii [13,29]:
» potential ridicat de protectie a mediului;
» avantaje competitive pentru producatorii de bunuri si/sau prestatorii de servicii;

» cerere mare de consum sau utilizare finala prin volumul de vanzari.

2. Verificarea eligibilitatii companiei. Pot solicita acordarea etichetei ecologice europene
operatorii economici: producatori, importatori, prestatori de servicii, comercianti.

3. Contactarea autoritatii competente. Ministerul Mediului, Apelor si Padurilor este autoritatea
competenta la nivel national, pentru acordarea etichetei ecologice europene.

4. Completarea formularelor de solicitare. Operatorul economic care doreste sa obtina eticheta
ecologica europeana trebuie sa depuna un dosar care sa demonstreze ca produsul corespunde
exigentelor ecologice stabilite de catre Comisia Europeana.

5. Evaluarea solicitarii si acordarea etichetei ecologice europene. Autoritatea competenta
primeste solicitarea si, daca criteriile ecologice sunt respectate, informeaza Comisia Europeana de

decizia sa de acordare a etichetei ecologice europene.

1.4.2. Importanta criteriilor ecologice Th departajarea produselor si serviciilor

Pentru fiecare categorie de produse s-au stabilit criterii de performanta ecologica, pe baza
analizei Intregului ciclu de viata al produselor respective [10]. Tn fiecare etapi a ciclului de viata a
produselor se recomanda sa se ia h considerare urmatoarele aspecte [12]:

» impactul ambiental al deseurilor rezultate;
poluarea si degradarea solului;
contaminarea apei si a aerului;
nivelul zgomotului;

consumul de energie si de resurse naturale;

YV V. V V V

efectul asupra ecosistemelor.
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1.4.3. Schema de acordare a etichetei ecologice

Criteriile ecologice sunt stabilite pe categorii de produse prin Hotarari de Guvern elaborate
in conformitate cu Regulamentul (Ecologic) Nr. 1980/2000 al Parlamentului si Consiliului
European din 17 iulie 2000 privind stabilirea unei scheme de acordare a etichetei ecologice
comunitare. Schema a fost elaborata prin Regulamentul Consiliului EEC 880/92 din 23 Martie
1992,

1.5. Sisteme de Management de Mediu (SMM) ISO 14001:2015

Sistemul de Management de Mediu (SMM) ISO 14001:2015 este definit ca fiind o
,,componenta a sistemului general de management ce include structura organizatorica, activitatile
de planificare, responsabilitatile, practicile, procedurile, procesele si resursele pentru elaborarea,
implementarea, realizarea, revizuirea si mentinerea politicii de mediu” [5].

Tn anul 1985 conceptul SMM a fost introdus pentru prima data in Olanda, in prezent acesta
constituind un real interes in celelalte tari Vest Europene, Asia, SUA, Canada si in continua

crestere in Europa Centrala si de Est [3].

1.5.1. Beneficiile standardului 1SO 14001:2015

Un sondaj efectuat de catre Organizatia Internationala de Standardizare pe un esantion de
peste 5.000 de utilizatori care au implementat si certificat sistemul de management de mediu arata
n felul urmator [7]:

» 75% din utilizatorii au evaluat sistemul de management de mediu important pentru
Tndeplinirea cerintelor legale si imbunatatirea performantelor de mediu ale organizatiei;

» peste 60% au evaluat sistemul de management de mediu extrem de important pentru
realizarea obiectivelor de management si implicarea angajatilor si mai mult de jumatate au
evaluat sistemul de management de mediu important pentru managementul afacerilor, mai
ales pentru indeplinirea cerintelor partilor interesate si imbunatatirea imaginii publice;

» peste 75% au indicat ca utilizarea standardului le-a dat un avantaj competitiv si 63% au

Tnregistrat un beneficiu financiar.
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1.5.2. Standardul 1SO 14001 la nivelul Romaniei

Tn ultimii ani, din ce In ce mai multe companii dobandesc certificari, atat la nivel
international cat si in Romania. Dupa cum se poate observa in figura 7 la nivelul anului 2015, in
Romania erau 10.581 de companii care au obtinut certificare ISO 14001.

ISO 14001:2015 se concentreaza pe implementarea sistemului de management al mediului.
Celelalte standarde din familie sunt specifice unor anumite domenii, cum ar fi: auditurile,
comunicatiile, precum si provocarile de mediu, cum ar fi schimbarile climatice [33]. Acesta
traseaza un cadru pe care 0 Societate sau organizatie poate sa creeze un sistem eficient de
management al mediului. Acesta poate fi utilizat de catre orice organizatie, indiferent de

dimensiune sau domeniu de activitate [10].
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Figura 7. Evolutia certificarilor ISO 14001 in Romania [7].

1.5.3. Sistemul comunitar de management de mediu si audit — EMAS

EMAS (Environment Management and Audit Scheme), dupa cum este prezentat in figura

28, este un instrument de management, care permite participarea voluntara a organizatiilor care

desfasoara activitati cu impact asupra mediului (societate comerciala, companie, corporatie, firma,

intreprindere, autoritate sau institutie, situata Tn interiorul sau n exteriorul comunitatii, o parte

din/sau 0 combinatie a acestora, avand sau nu personalitate juridica, de drept public sau privat,
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care 1si are propria structura functionala sau administrativa) la sistemul comunitar de management

de mediu si audit, Tn scopul Tmbunatatirii continue a performantei de mediu [29].

1.5.4. Etapele implementarii unui sistem de management de mediu intr-o organizatie

Asistam la o preocupare crescanda a omenirii fata de problemele tot mai complexe ale
protectiei mediului. Mediul este parte integranta esentiala a oricarui proces de dezvoltare si
cuprinde legaturile si interdependentele existente intre oameni si resursele naturale. Ca urmare,
schimbarile prin care trece mediul nu sunt generate numai de evenimente naturale, ci si de
manifestarea practica a unor modele de dezvoltare, practici si stiluri de viata. Reciproc, orice
modificare a mediului fizic, are consecinte socio economice importante, care influenteaza calitatea
vietii [48].

1.5.5. Avantajele si dezavantajele SMM

Managementul mediului este un proces continuu si are ca Scop imbunatatirea permanenta
a performantelor de mediu ale organizatiei. O organizatie care implementeaza un SMM eficient
va ajuta la protejarea sanatatii umane si a mediului de potentialul impact asupra mediului al
activitatilor, produselor sau serviciilor sale si va ajuta la mentinerea si imbunatatirea calitatii
mediului [5].

Avantajele asociate unui SMM eficient.

Functionarea corectda a unui SMM asigura ameliorarea performantelor organizatiei, prin
impactul pozitiv pe care 1l poate avea asupra urmatoarelor aspect [8]:

1. Tmbunatitirea performantelor de mediu;

2. Motivarea, constientizarea si implicarea angajatilor;

3. Satisfacerea criteriilor investitorilor si imbunatatirea accesului la capital;

4. Eficientizarea muncii in echipa;

......

6. Reducerea costurilor operationale, ca efect al:
» Imbunatatirii performantelor de mediu;

» eficientizarii proceselor existente;
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» introducerii unor procese noi, eficiente;

» reducerea cantitatii de materii prime;
»  proiectarea produsului;
» depozitarea deseurilor etc.

7. Reducerea incidentelor care rezulta din responsabilitati;

8. Cresterea Increderii clientilor;

9. Conservarea materiilor prime si energiei de alimentare;

10. Facilitarea obtinerii permiselor si autorizatiilor;

11. Tmbunatatirea imaginii in fata clientilor, partenerilor si comunittii locale;

12. Reducerea riscului de mediu.

Dezavantajele SMM

Angajatii si managerii sunt adesea rezervati cu privire la standardele de management de
mediu deoarece certificarea tinde sa se concretizeze mai mult pe elaborarea documentelor.
Angajatii se simt acaparati de necesitatea realizarii unor documente suplimentare, ceea ce poate

genera resentimente pe termen lung si negativism [5].

1.5.6. Comparatie intre EMAS si ISO 14001

Cerintele ISO 14001 fac parte integranta din EMAS. Cu toate acestea, EMAS ia in
considerare elemente suplimentare pentru a sprijini organizatiile care imbunatatesc continuu
performanta lor de mediu [56].

Organizatiile trebuie sa ia Tn considerare faptul ca fiecare site desemnat pentru inregistrarea

EMAS va fi vizitat de catre verificator si trebuie sa respecte toate cerintele din EMAS [56].

1.6. Achizitii ecologice publice

Achizitiile ecologice sunt procesele prin care clientii iau in calcul factorii de mediu atunci
cand cumpara produse, servicii sau lucrari, cu scopul de a reduce impactul asupra sanatatii si
asupra mediului Tnconjurator. Expresia ,,achizitii ecologice” semnifica un proces de alegere prin
care cumparatorii urmaresc sa achizitioneze bunuri, servicii si lucrari cu un impact redus asupra
mediului pe tot parcursul ciclului lor de viata, in comparatie cu bunurile, serviciile si lucrarile cu

aceeasi functie primara care ar fi altfel achizitionate [44].
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1.6.1. Criterii stabilite la nivel european referitoare la achizitiile publice verzi

La nivel european au fost stabilite o serie de criterii privind achizitiile publice verzi pentru
o serie de produse si servicii, criterii care periodic sunt revizuite. Criterile pot fi inserate direct in

documentele de atribuire si includ informatii referitoare la metodele de verificare [5].

Conform directivelor europene, etichetele ecologice pot fi folosite Tn achizitiile publice, daca
sunt indeplinite o serie de conditii [28]:

> achizitorii nu au voie sa ceara un produs care poarta o eticheta ecologica, dar se poate
indica numai faptul ca criteriile care stau la baza unei anumite etichete ecologice trebuie sa
fie indeplinite si ca eticheta ecologica poate fi utilizatd ca o forma de dovada de
conformitate;

> achizitorii pot utiliza numai criteriile de etichetare ecologica care se referd la
caracteristicile produsului, serviciului sau procese de productie, nu cele referitoare la
managementul general al companiei;

> achizitorii pot face referiri numai la etichete ecologice care indeplinesc o serie de cerinte
(de tip I sau ISO 14024, sau eticheta ecologica a UE);

» cerintele pentru eticheta se bazeaza pe dovezi stiintifice;

> etichetele ecologice sunt adoptate cu participarea tuturor partilor interesate, precum
organismele guvernamentale, consumatorii, producatorii, distribuitorii si organizatiile de
mediu;

> acestea sunt accesibile tuturor partilor interesate.

1.6.2. Procesul de achizitie

O achizitie publica verde trebuie identificata din timp si reflectata in programul de achizitii.
Structura generala a unei proceduri de achizitie publica este urmatoarea: definirea obiectului
contractului, elaborarea specificatiilor tehnice si a parametrilor contractuali pentru
produse/lucrari/servicii, selectionarea candidatului corespunzator si a celei mai bune oferte [23].

Pe parcursul ntregului proces de achizitie publica, la adoptarea oricarei decizii, trebuie
avute n vedere urmatoarele principii [2]:

» nediscriminarea;
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tratamentul egal,
recunoasterea reciproca,
transparenta;
proportionalitatea;

eficienta utilizarii fondurilor publice;

YV V V V V V

asumarea raspunderii.

1.6.3. Achizitii publice ecologice Tn Romania

Aspectul de mediu al sustenabilitatii este esential in domeniul achizitiilor publice. Cu toate
acestea, protectia mediului prin intermediul achizitiilor publice este un fenomen putin studiat in
Romania. Tn ciuda posibilititii legale existente In legea nationala privind achizitiile publice, pentru
a integra cerintele legate de protectia mediului n caietul de sarcini, o serie de aspecte limiteaza
aplicarea efectiva a achizitiilor verzi. O reglementare specifica este necesara pentru a impune o
"Inverzire" a achizitiilor publice. Printre obstacolele majore in calea aplicarii eficiente a achizitiilor
publice ecologice se numara elaborarea legislatiei relevante in termeni prea largi acordand
autoritatilor contractante o larga putere de apreciere pentru a actiona Sau a nu actiona [2].

Achizitiile publice ecologice (APE) in Romania acopera domenii precum achizitia de
calculatoare si cladiri eficiente energetic, echipamente de birou din lemn obtinut cu respectarea
normelor si certificarilor de mediu, hartie reciclabila, autovehicule electrice, mijloace de transport
public nepoluante, alimente ecologice pentru cantine si scoli, electricitate provenind din surse de
energie regenerabile, sisteme de racire si incalzire conforme celor mai avansate solutii de protectie

a mediului, echipamente electronice eficiente si usor reciclabile [9].

1.7. Concluzii

Eticheta ecologica constituie un instrument economic ce are drept obiectiv promovarea
produselor favorabile mediului prin informarea consumatorilor asupra produselor apreciate ca
fiind mai putin nocive pentru mediu, comparativ cu altele ce prezinta caracteristici si proprietati
asemanatoare, cu mentiunea ca etichetarea ecologica reprezinta o schema facultativa cu implicatii
ce vizeaza doua categorii importante: operatorii economici si consumatorii. Daca in ceea ce

priveste prima categorie, impactul etichetarii ecologice consta in incurajarea comercializarii unor
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produse care nu dauneaza mediului, pentru cea de-a doua categorie rolul etichetarii implica
identificarea acelor produse de catre cumparatori.

Tn Romania, piata ecologica certificata a crescut lent In ultimii ani. Cu toate acestea, avand
n vedere lipsa disponibilitatii datelor privind structura acestei pietei, aceasta cercetare are scopul
de a compensa deficitul de informatii. Teza incepe cu evidentierea riscurilor si beneficiilor
produselor etichetate ecologic, criticile si masurile de imbunatatire a sistemului de management.

Tendinta de epuizare a resurselor neregenerabile si degradarea continua a mediului ambiant
au fost considerate Tn ultimele secole drept efecte secundare acceptabile pentru realizarea cresterii
economice si pentru satisfacerea nevoilor umane n conditiile cresterii demografice aflate pe un
trend ascendent. Un raspuns adecvat la toate aceste provocari este legat de cresterea ponderii PIB
verde in total PIB, de achizitiile ecologice si de promovarea pe Scara larga a economiei circulare.
La nivelul Uniunii Europene, exista o legislatie corespunzatoare, exista programe si pachete
orientate spre implementarea achizitiilor verzi si a economiei circulare. Exista de asemenea tari
,premiante” care au adoptat Planuri nationale de achizitii ecologice Tnainte ca acest lucru sa fie
obligatoriu, tari care s-au convins mai greu sa adopte asemenea planuri, dar si tari care nu au
adoptat planuri nationale de achizitii ecologice cum sunt Estonia, Grecia, Ungaria, Luxemburg si

Romania.

Capitolul 2. Scopul si obiectivele cercetarii

2.1. Scopul cercetarii

Scopul principal al acestei lucrari consta in aducerea Tn prim plan a unor elemente
fundamentale privind eco-etichetarea, prin conturarea principalelor delimitari teoretico-
metodologice si conceptuale despre sistemele de management de mediu, prezentarea acestui
fenomen la  nivel international, european si national, realizarea unei comparatii intre
caracteristicile produselor eco-etichetate si cele neetichetate, efectuarea unei analize privind
atitudinea si cunostintele producatorilor romani in ceea ce priveste certificarea ISO 14001 si
eticheta ecologica, identificarea unor modalitati de promovare a produselor verzi astfel incat
acestea sa fie cunoscute pe piata din Romaénia si totodata consumatorii si producatorii sa cunoasca

beneficiile produselor cu eticheta ecologica.
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2.2. Obiectivele cercetarii

Acestea se refera la:

>

delimitarea si fixarea in cadrul literaturii de specialitate a unor concepte de
actualitate precum: eticheta ecologica, management de mediu, sisteme de
management de mediu sau 1SO 1400;

evaluarea atitudinii producatorilor romani fata de protectia mediului;

implicatiile pe care le determina in cadrul unei organizatii implementarea unui
astfel de sistem de management;

determinarea nivelului de cunostiinte privind managementul de mediu;

cresterea nivelului de constientizare a efectelor producerii si utilizarii produselor
verzi,

identificarea producatorilor de produse verzi,

sporirea masurile de recunoastere a produselor verzi comparativ cu produsele
neprietenoase cu mediul;

sporirea preferintele consumatorilor referitor la produsele verzi, dovedind
beneficiile acestora (beneficii financiare si de mediu);

studiul factorilor care determina practic implementarea unui sistem de management
de mediu — studiu cantitativ;

realizarea unui chestionar pentru a observa atidudinea producatorilor romani fata

de eticheta ecologica.

In ultima perioada de timp se observi un interes tot mai mare al organizatiilor pentru

protejarea mediului Tnconjurator si pentru aspectele legate de mediu. O serie de organizatii au

Tnceput sa introduca in strategiile de management masuri privind activitatile de mediu si protectia

mediului.

Implemetarea unui sistem de management de mediu a Tnceput sa reprezinte o preocupare

majora pentru numeroase organizatii. Constientizand avantajele obtinute de organizatie prin

introducerea unui management de mediu competitiv, acestea au alocat din ce Tn ce mai multe

resurse financiare, materiale si umane pentru construirea unui astfel de sistem de management.

Anual numarul de certificari creste intr-un ritm impresionant, iar principalul motiv il

constituie dorinta organizatiilor de a-si creste performantele de mediu. Numarul certificarilor la
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nivel mondial a crescut fata de anul 2010 cu peste 13%. Fata de inceputul mileniului 111, in prezent
numarul certificarilor este de aproape 12 ori mai mare [37].

Ideea de la care demareaza studiul este ca ,,amenintarea” pe care 0 prezinta presiunea de a
proteja mediul poate fi transformata intr-o oportunitate de a gasi solutii radical diferite de cele
existente si pentru a realiza Tmbunatatiri spectaculoase in managementul afacerii. Suntem
constienti de constrangerile care vor exista la nivelul studiului practic, cum ar fi: numarul mic de
producatori care au implementat sau certificat un sistem de management de mediu, lipsa unor
informatii complete privind identitatea acestora sau lipsa unui limbaj de specialitate, dar avem
nevoie de aceste informatii si suntem extrem de dornici in realizarea acestui demers, tocmai pentru
ca scopul secundar al acestei lucrari este de a prezenta slaba constientizarea a efectelor si
beneficiilor ce decurg din implementarea unui sistem de management de mediu standardizat,

certificat si obtinerea eco-etichetei.

2.2.1. Beneficiile directe si indirecte ale etichetei ecologice

Beneficiile directe ale mediului care pot fi obtinute prin utilizarea unei eco etichetate
corespunzator in locul unei versiuni tipic performante pot fi cuantificate in termeni de un consum
mai mic de energie, apa si materii prime, precum si minimizarea emisiilor in mediu in timpul
productiei si prin generare mai mica de deseuri [36].

Beneficii indirecte. De exemplu, criteriile de etichetare ecologica pentru un grup de
produse nu pot fi transferate si utilizate ulterior de un alt sistem national de etichetare ecologica,
sau pot fi folosite in cereri de achizitii publice de oferta de catre Guvern si / sau companii private,

de asemenea o firma privata poate utiliza criterii ca punct de referinta pentru propriile produse.

2.2.2. Opinia populatiei privitor la produsele verzi si protejarea mediului

Consumatorii moderni doresc garantii In ceea ce priveste produsele cumparate, in sensul
ecologizarii acestora. Acesta este motivul pentru care institutiile statului au Tncercat sa
reglementeze problema. Roméania ca parte integranta a Uniunii Europene a preluat filosofia

acesteia asupra produselor ecologice [13]. Cu toate acestea, exista o diferenta intre ce este
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reglementat legal si ceea ce inteleg segmentele de consumatori. Daca dorim sa sprijinim cu
adevarat dezvoltarea productiei produselor eco-etichetate ca modalitate de obtinerea a profitului,
trebuie nu doar sa respectam normele legale, ci sa fim cu un pas Tnaintea tuturor, prin studierea
consumatorilor si prin intelegerea dorintelor acestora si oferirca celor mai bune solutii de
satisfacere a cerintelor [14].

Tn viziunea marketingului, schimbarile care se pot face asupra marfii pe care incercam sa
0 vindem sunt asupra mixului de marketing adica asupra produsului in sine, pretului, promovarii
si distributiei [20]. Daca vrem sa producem un produs ,,verde” trebuie sa intelegem ca, nu doar
activitatea de productie sau materia prima din care este fabricat produsul, conteaza. De foarte multe
ori celelalte elemente sunt mai importante si aceasta datorita conceptului de produs total [12]. De
asemenea trebuie sa intelegem ca exista o diferenta intre ceea ce ne impune legislatia si ceea ce
facem noi suplimentar pentru a castiga increderea consumatorilor. Produsul nu trebuie sa respecte
doar legea, el trebuie sa respecte dorinta clientului [1].

Contextul actual al pietei nu mai permite organizatiei luarea deciziilor fara investigarea
prealabila a mediului Tn care aceasta activeaza, deoarece cerintele consumatorilor evolueaza intr-
un mod accelerat, concurenta este din ce in ce mai acerba, iar elementele macroeconomice si
legislative pot avea o influenta determinanta asupra succesului sau esecului companiei pe piata
[6]. Orice decizie privind activitatea organizatiei trebuie bazata pe date concrete privind
dimensiunile si elementele componente ale mediului de marketing al organizatiei respective, astfel

Tncat produsele si/sau serviciile oferite de aceasta sa fie In concordanta cu cerintele pietei [8].

2.3. Concluzii

Tn primul rand, produsele eco-etichetate sunt produse reciclabile care au cele mai putine
efecte daunatoare asupra mediului si sanatatii umane. Cu toate acestea, populatia va avea perceptii
diferite si astfel va defini produsele verzi in conformitate cu propriile lor intelegeri. Prin urmare,
toata lumea ar putea veni cu o definitie diferita pentru produsele verzi.

Aceasta cercetare aratd ca exista atat avantaje, cat si dezavantaje ale produselor verzi pe
piata. Aceste avantaje constau Tn faptul ca companiile pot transforma modul in care isi desfasoara
activitatea prin introducerea unei afaceri verzi. Combinand o perspectiva ecologica cu bune
practici de sigurantd, intreprinderile se pot bucura de o serie de avantaje. Pe langa aceasta,

conducerea unei afaceri ecologice ajuta companiile sa isi reduca costurile si sa aiba o rentabilitate
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mai mare. Produsele ecologice sunt mai sigure si mai sanatoase atat pentru consumatori, cat si
pentru lucratorii care sunt implicati in lucrarile de productie. Cunoasterea avantajelor si a
dezavantajelor produselor ecologice este importanta, deoarece vanzatorii ar putea prezice puterea
si slabiciunea produselor ecologice si, astfel, sa Ti imbunatateasca, pentru a creste vanzarile de
produse ecologice si pentru a castiga atentia oamenilor fata de conceptul ,,verde”. Dincolo de asta,
vanzatorii care sunt implicati In afacerea ecologica ar putea construi o reputatie buna pentru
afacerea lor si, astfel, pot atrage mai multi investitori care sa investeasca in afacerea lor. Cand au
mai multi investitori, inseamna ca afacerea va avea mai multe fonduri pentru dezvoltarea
ulterioara. Cu toate acestea, exista si dezavantaje ale produselor ecologice in care consumatorii pot
folosi excesiv din cauza neintelegerii fata de scopul produselor ecologice. Atunci cénd
consumatorii o folosesc excesiv, aceasta poate duce la aparitia deseurilor inutile si poate duce la
consecinte costisitoare pentru mediu. Prin urmare, este important ca populatia sa aiba cunostinte

bune cu privire la produsele pe care le comercializeaza.

Capitolul 3. Comparatii intre produsele cu eticheta ecologica
comercializate in supermarket-urile din Romania si cele
neetichetate din aceiasi gama de produse.

Studiu de piata

In cadrul proiectului LIFE + ,Promovarea produselor verzi”, desfasurat de catre
Universitatea ,,Vasile Alecsandri” din Bacau, demarat de Prof. Univ. Valentin Nedeff, in perioada
2010-2013 a fost realizat un studiu de piata in zona Bacau pentru identificarea produselor verzi
comercializate Tn supermarketuri si crearea unui registru de produse etichetate ecologic la nivel
national (GREEN PRO, 2010). Au fost vizate opt lanturi de supermarketuri, reprezentand o
proportie semnificativa a pietei nationale, cu punctele lor de vanzare aproape in toata tara. Conform
abordarii metodologice stabilite Tn proiect, pentru a crea Registrul Verde au fost utilizate doar
informatii despre produsele cu eticheta ecologica de tip | identificate [31].

Tn cadrul acestui studiu de piata s-a facut referire la metodologia aplicata in proiectul LIFE
+ ,,Promovarea produselor verzi” si Tmpeuna cu Profesorii din cadrul Universitatii Politehnica din
Torino, Prof. Claudio Comoglio si Prof. Serena Botta au fost prelucrate datele pentru a se realiza
comparatii intre produsele cu eticheta ecologica comercializate Tn supermarket-urile din Romania

si cele neetichetate din aceiasi gama de produse.
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Scopul acestui registru este de a oferi indrumari cu privire la modul de utilizare si de a
gestiona baza de date cu produse eco-etichetate.
Toate produsele verzi au fost clasificate in 2 categorii:
I.  electrice si echipamente electrice produse (tv, radio, frigidere);

I1.  non electrice si produse care nu sunt echipamente electrice (detergenti, hartie).

Continutul bazei de date
Baza de date a fost organizata prin impartirea tuturor produselor verzi disponibile, Tn cele 2
categorii de mai sus si prin listarea pentru fiecare dintre ele a caracteristicilor de mediu respective
(tabelul 2) (GREEN PRO, 2011).

Tabelul 2. Structura registrului produselor verzi [31].

Echipamente electrice si electronice Echipamente non electrice si non electronice

Categorie produs

Tip produs

Certificarea Eco

Reciclabilitatea

Continutul de material periculoase
Cantitatea

Unitatea cantitatii

Pret produs eco n euro

Pret produs non-eco in euro

Diferenta de pret produs non-eco in euro

. Categorie produs

. Tip produs

. Certificarea Eco

. Consumul de apa in litri

. Consumul de energie in kilowatt ora (kWh)
Dioxidul de carbon (COz2) emisii in tone

. Pret produs verde in euro

. Pret produs non-verde in euro
Diferenta de pret produs in euro
Pret apa

K. Pret energie electrica

=Tl | e (alo o

3.1. Colectarea datelor

Datele colectate in cadrul cercetarii de piata a proiectului Life +, au fost analizate, in scopul
de a completa urmatoarele caracteristici [31]:
» energia consumata (kWh/an);
» emisii de CO2 (tone);
»  pret produs (euro);
» diferenta de pret;
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pret energie (euro);
pret apa (euro);
costul anual de functionare (euro);

perioada de amortizare (ani);

V V V V V

durata de viata (ani).

Acesti parametri au fost calculati pentru a analiza si a Scoate in evidenta beneficiile produselor
etichetate ecologic fata de cele neetichetate si a prezenta o parte dintre aceste beneficii aduse
mediului Tnconjurator prin consumul mai mic de energie si totodata emisii de dioxid de carbon
scazute, durata de viata mai mare, si analizarea diferentei de pret care se amortizeaza cu costul
anual de functionare care este la jumatate fata de cel al produselor neetichetate.

Referitor la caracteristicile de mediu pentru produsele electrice si echipamentele electrice, au

fost calculate Emisiile de CO2 in functie de energia consumata pentru fiecare produs.

S-a realizat 0 comparatie intre pretul produsului eco fata de produsul non-eco deoarece pretul
produsului/serviciului raméne un criteriu foarte important in alegerea facuta de consumatori:
compararea pretului unui produs/serviciu etichetat ecologic cu altul din aceeasi categorie
influenteaza mult decizia cumparatorilor. Faptul ca un produs/serviciu ecologic este mai scump
decat celelalte din aceeasi categorie de produse/servicii este un obstacol Tn schimbarea

comportamentului consumatorilor.

3.2. Analiza datelor

Cea mai mare gama de variatii ale valorilor consumului de energie electrica conform figurei
8, la produsele ecologice este legata de categoria lampi electrice (24 + 131 kWh), in timp ce pentru
categoria monitoare pc variatia este limitata (5,8 + 11,7 kwWh). Consumul mare de energie pentru
categoria frigidere poate fi explicat prin faptul ca aceste produse au 0 gama larga de caracteristici
tehnice pentru a satisface diferitele nevoi ale clientilor si trebuie sa fie pornite/functioneze tot
timpul pentru a evita/reduce rata de stricare a alimentelor in comparatie cu alte echipamente

electrice si electrice care sunt alimentate ocazional atunci cnd este necesar/utilizat.
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Tn ceea ce priveste emisiile de CO2 categoria de lampi electrice are cea mai mare gama de

variatii ale valorilor emisiilor (8,08 — 44,14 tone) in timp ce pentru categoria monitoare pc variatia

este limitata (1,95 + 3,94 tone) conform figurei 9.

Frigiderele si televizoarele reprezinta categoria de produse cu cel mai mare consum de

energie si, prin urmare, cel mai ridicat nivel de emisii de COz2 (figura 10).

kWh/an
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Figura 8. Media consumului anual de energie (Ec) in KWh/an pentru fiecare categorie de

produse.
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Figura 9. Media emisiilor de CO2 (Em) in tone pentru fiecare categorie de produse.
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Figura 10. Media consumului anual de energie (Ec)si a emisiilor de CO; (Em) pentru
fiecare categorie de produse.

Tn ceea ce priveste diferenta de pret dintre produsele eco si non-eco, s-a observat scenariul

urmator (tabelul 3).

Tabelul 3. Diferenta de pret pentru fiecare categorie de produse (valori medii fata de

produse neetichetate ecologic).

Categoria produsului Diferenta de pret [%]
Aparate frigorifice +30
Lampi electrice +200
Masini de spalat +13
Televizoare +19
Unitate PC +25
Monitor PC +15
Laptop +59
Aspiratoare +22

Lampile si laptopurile sunt categoriile de produse cu cea mai mare diferenta medie de pret

comparativ cu produsele non-eco, in timp ce pentru celelalte categorii costul suplimentar este

limitat la un procent cuprins intre 13 si 30%. Frigiderele si masinile de spalat cu eticheta ecologica

de tip | consuma mai putina energie decat cele non-eco. Mai mult, aceste produse garanteaza un
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nivel ridicat de performanta, nivel scazut de zgomot, utilizarea substantelor cu efecte minime
asupra stratului de ozon si incélzirea globala, usurinta de demontare si reciclare.

Avand in vedere categoriile de produse pentru echipamente neelectrice si neelectronice
incluse in Registrul Verde, diferenta de pret dintre produsele etichetate ecologic si cele care nu
sunt etichetate ecologic este mult mai mica (intre 0,38% si 0,57%) decét cea inregistrata pentru

produsul electric produse (tabelul 4).

Tabelul 4. Diferenta de pret pentru fiecare categorie de produse (valori medii fata de

produse non-eco).

Categoria Produsului Diferenta de pret [%]
Amelioratori de sol +0.57
Detergenti +0.40
Hartie +0.38
Lacuri si vopsea +0.42
Materiale de constructie +0.38

Amelioratorii de sol si lacurile si vopselele sunt produsele care prezinta cea mai mare
diferentd de pret. Cea mai mare gama de variatie a valorilor medii la produsele ecologice este
legatd de categoria de amelioratori de sol (0,37% + 1,14%), in timp ce pentru categoria hartie
variatia este limitata (0,35% + 0,43%). Tn ciuda acestei diferente de pret foarte limitate, diferenta
dintre performantele de mediu dintre produsul eco si produsul non-eco este relevanta. Detergentii
cu eticheta ecologica indeplinesc limite stricte privind utilizarea substantelor periculoase si au un
impact mai mic asupra mediului acvatic (volumul de diluare critic <400L / unitate functionala;
continutul total de fosfor elementar <0,2 g / unitate functionala; fosfati <0,02 g / unitate
functionald) si au o0 biodegradabilitate crescuta.

Amelioratorii de sol si substraturile de cultura cu eticheta ecologica nu sunt contaminate cu
metale grele si reziduuri de pesticide, nu contin bacterii, nu contin sticla sau metal, nu contin
seminte de buruieni si continutul de materie organica este de cel putin 20%. Produsele din hartie
sunt fabricate din fibre reciclate, iar emisiile de sulfuri si CO2 din aer si poluarea apei sunt limitate
in timpul productiei. Tn ceea ce priveste vopselele si lacurile interioare, aceste produse au un
continut scazut de compusi organici volatili (COV) si hidrocarburi aromatice volatile (VAH) si nu

contin metale grele si substante care pot fi periculoase pentru sanatatea umana si pentru mediu.
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3.3. Concluzii

Pe parcursul prezentului studiu a fost realizata o comparatie intre produsele cu eticheta
ecologica comercializate in supermarket-urile din Romania si cele neetichetate din aceiasi gama
de produse si anume a celor cu eticheta de tip | disponibile in principalele lanturi de supermarketuri
din Bacau, incluzand 147 de produse apartinind a doua grupuri principale (produse pentru
echipamente electrice si electronice si produse pentru echipamente neelectrice si neelectronice,
reprezentand 34% si respectiv 66% din esantion) si incluzand 12 categorii de produse. Pentru
fiecare produs si categorie de produse inclusa in Registrul VVerde apartinand grupului de produse
electrice si electronice pentru echipamente, datele colectate au permis calcularea principalelor lor
caracteristici de mediu si financiare: consumul mediu anual de energie (Ec) si emisiile de CO2
(Em), costul annual de functionare (40C) si diferenta de pret fata de produsele non-eco. Pentru
produsele din echipamentele care nu sunt electrice si neelectrice, s-a aplicat doar diferenta de pret
ntre cea ecologica si cea care nu este etichetata.

Categoriile de produse pentru echipamente electrice si electrice pentru care cel mai mare
numar de produse ecologice a fost disponibil pe piata nationala au fost: TV (58%), frigidere (26%),
masini de spalat (10%) si 1ampi electrice (6%).

Pe de alta parte, pentru echipamentele electrice si neelectrice (66% din numarul total de
produse incluse Tn registrul verde) categoriile cele mai reprezentate au fost: detergenti (66%), lac
si vopsea (13%), hértie (8,5%) materiale de constructie (7,5%), imbunatatiri de sol (5%).

Rezultatele arata ca diferenta de pret (produse ecologice sau non-eco) din acest ultim grup,
in care produsele nu implica costuri operationale si, prin urmare, alegerea consumatorului se
bazeaza direct pe pretul de vanzare, este foarte limitata (<1%) ; aceasta constatare ofera o dovada
clara Tmpotriva opiniei preconcepute potrivit careia produsele ecologice sunt mult mai scumpe
decat cele non-ecologice si, prin urmare, ar putea fi utilizat ca un mesaj cheie in campaniile de
informare care vizeaza promovarea utilizarii de produse ecologice de catre consumatori. Pe de alta
parte, produsele apartinand grupului de produse echipamente electrice si electronice prezinta un
cost remarcabil mai mare Tn comparatie cu produsele non-eco (de la 13 la 200%) si acest lucru
reprezinta o limitare clara in promovarea utilizarii acestora, cu toate acestea, analizele preliminare
efectuate Tn timpul acestei implementari initiale a registrului ecologic sunt in continuare dezvoltate
pentru a realiza 0 comparatie precisa a diferentei de costuri ,,reale” intre produsele eco si non-eco
ale acestui grup. Produsele ecologice vor fi comparate cu un esantion reprezentativ de produse

conventionale care analizeaza diferenta nivelurilor de emisii de COz2 si a costurilor operationale
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anuale (energie electrica si, daca este cazul, consumul de apa), durata de viata si perioada de
amortizare preconizata.

Analizand acesti parametri, costul mai mare evidentiat al produselor eco-etichetate ar trebui
sa fie compensat cu 0 perioada de rambursare mai scurta, datorita consumului limitat. Aceasta
comparatie bazata pe date mai detaliate si coerente ar trebui sa permita definirea unei imagini mai
clare a diferentelor reale dintre produsele eco si non-eco, sprijinind mai bine optiunile de

cumparare ale publicului larg.

Capitolul 4. Stabilirea metodicii de cercetare

Scopul tezei consta in analiza gradului de implicare si constientizare de catre industriile
din Romania in protejarea mediului Tnconjurator, realizarea unei comparatii intre caracteristicile
produselor eco-etichetate si cele neetichetate, efectuarea unei analize privind atitudinea si
cunostintele producatorilor romani in ceea ce priveste certificarea ISO 14001 si eticheta ecologica,
identificarea unor modalitati de promovare a produselor verzi astfel incét acestea sa fie cunoscute
pe piata din Romania si totodata consumatorii si producatorii sa cunoasca beneficiile produselor

cu eticheta ecologica.

4.1. Metodologia de culegere a datelor

Obiectivul major al acestei cercetari este de a obtine informatii despre perspectiva
producatorilor din Romania asupra unor elemente cheie privind aspectele de mediu din compania
lor, date despre certificarea SR EN ISO 14001:2015 si despre eticheta ecologica din Romania.
Pentru colectarea datelor a fost utilizat un chestionar cuprinzand 25 de intrebari, care a fost trimis
n perioada februarie — aprilie 2017 prin e-mail catre aproximativ 531 de companii din 5 sectoare
active din Romaénia (industria textila, industria chimica, industria hartiei, servicii turistice,
componente electrice). S-au primit 189 de raspunsuri care ne vor ajuta sa identificam principalele
probleme legate de certificarea SR EN 1SO 14001:2015, eticheta ecologica, aspectele de mediu
din diferite industrii si achizitiile publice verzi bazate pe etichete de mediu / certificari.

S-a identificat din baza de date nationala, care este sectorul de productie a fiecareia dintre

companiile cu certificare SR EN ISO 14001:2015 si s-au extras subgrupurile de companii
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certificate SR EN 1SO 14001:2015 a caror sector de productie fac parte dintre cele pentru care au

fost stabilite criterii privind eticheta UE ecologica [9].

Date despre cercetare:

> au fost vizate companii din segmentul industriei produselor textile, industria chimica,
industria hartiei, servicii turistice, componente electrice active din Romania;

» marimea esantionului: 531 de companii active din Romania;

» numar de raspunsuri: 189;

» modalitatea de aplicare: completare.

Pornind de la premisa ca o cercetare care sa cuprinda intreaga industrie din Romania, ar
avea 0 relevanta mult prea mica in raport cu resursele necesare si efortul solicitat, ih special datorita
dimensiunilor si resurselor disponibile, studiul Tntreprins se va axa pe segmentul industriei
produselor textile, industria chimica, industria hértiei, servicii turistice, componente electrice
existente la nivel national.

Tn cadrul cercetrii s-a identificat in Romania un numar de 21 de organizatii care au obtinut
Eco-eticheta si 10 organizatii avand certificare EMAS. Tn ceea ce priveste organizatiile si firmele
care au certificare 1SO 14001 numarul lor este destul de mare (la nivelul anul 2009 erau 5.853
companii ajungand la nivelul anului 2016 la un numar de 10.581). Conform schemei de etichetare
ecologica s-au ales 5 grupe de produse dupa cum urmeaza: produse textile, industria chimica,
industria hartiei, servicii turistice, componente electrice, acestea fiind de interes in cadrul
cercetarii.

In figura 11. este prezentat numarul companiilor identificate din Romania care detin

certificare ISO 14001 cat si numarul celor care nu au obtinut certificare.
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Figura 11. Numarul de companii din Romania care detin/ nu detin
certificare 1SO 14001.

Realizarea unui chestionar destinat industriilor

Evaluarea modului in care eticheta ecologica este perceputa de industrii si daca cele

certificate 1ISO 14001/EMAS sunt mai informate in privinta etichetei ecologice.

4.2. Modul de elaborare

Metoda de cercetare utilizata este ancheta, iar instrumentul de cercetare utilizat in cadrul
demersului intreprins este chestionarul.
Chestionarul este structurat in 3 sectiuni astfel:
» Sectiunea 1. Chestionar cu privire la aspectele de mediu ale activitatii companiei;
» Sectiunea 2. Chestionar cu privire la achizitiile publice verzi ale companiei;

» Sectiunea 3. Chestionar cu privire la eticheta europeana.

4.3. Google Drive - crearea formularelor si chestionarelor

Cu ajutorul Produsul software (serviciul) Google Drive s-a realizat chestionarul in format

electronic pentru a putea fi trimis la companii.
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Completarea formularului de catre un respondent va determina (dupa accesarea butonului
,,Submit”) stocarea informatiilor de catre Google Driver in https://docs.google.com prin crearea
unei foi de calcul, de exemplu, ce se ceeaza automat cu numele Formular Contact (Responses),

(figura 48)si a unui Summary of responses [26].

4.4. Constructia esantionului

Firmele investigate. Firmele investigate n studiu sunt din urmatoarele industii: industria
produselor textile, industria chimica, industria hartiei, servicii turistice, componente electrice din
Roménia, formand 531 firme (conform datelor disponibile online) .

Marimea esantionului. Au fost trimise chestionare la toate firmele la care s-au putut gasi
date de contact. S-au obtinut raspunsuri de la 189 companii.

Administrarea chestionarelor. Chestionarele au fost aplicate online. Durata medie de
aplicare a unui chestionar este de circa 20 minute. Pentru a creste rata de raspuns si implicit,
calitatea esantionului, respondentii care nu au raspuns la primul e-mail, au primit al doilea e-mail
dupa o perioada de pana la 2 saptamani.

Din totalul de 189 de companii care au raspuns la studiu : 118 nu detin certificare, 71 sunt

certificate 1SO 14001:2015, iar un numar de 3 companii detin eticheta ecologica.

Capitolul 5. Rezultate si discutii

Scopul acestei cercetari este de a obtine informatii despre perspectiva producatorilor din
Romania asupra unor elemente cheie privind aspectele de mediu din compania lor, date despre
certificarea SR EN ISO 14001:2015 si despre etichetarea ecologica in Romania. Pentru colectarea
datelor a fost utilizat un chestionar cuprinzand 25 de intrebari, care a fost trimis in perioada
februarie - aprilie 2017 prin e-mail catre aproximativ 531 de companii din cele cinci sectoare active
din Romania. S-au primit 189 de raspunsuri care ne vor ajuta sa identificam principalele probleme
legate de certificarea SR EN 1SO 14001:2015, eticheta ecologica si aspectele de mediu din diferite
industrii. Aceste informatii vor fi analizate in cele ce urmeaza.

Date despre cercetare:

» au fost vizate companii din segmentul industriei produselor textile, industria chimica,

industria hartiei, servicii turistice, componente electrice active din Romania (figura 12);
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» marimea esantionului: 531 de companii active din Romania;
» numar de raspunsuri: 189;

» modalitatea de aplicare: completare.

Tn ceea ce priveste numarul companiilor certificate conform SR EN 1SO 14001:2015 la
studiu au participat un numar de 118 companii (62,4%) care nu detin certificare si 71 de companii
(37,6%) certificate ISO 14001:2015 dupa cum se poate observa in figura 13 .

Din totalul celor 71 companii certificate conform SR EN 1SO 14001:2015 participante la
studiu, 13 companii opereaza in domeniul industriei textile, 31 din industria chimica, 12 din
industria hértiei, trei din cadrul serviciilor turistice si 12 din industria componentelor electrice,
conform figurii 14.

Din totalul celor 118 companii care nu sunt certificate conform SR EN ISO 14001:2015,
participante la studiu, 14 companii opereaza in domeniul industriei textile, 32 din industria
chimica, 19 din industria hartiei, 47 din cadrul serviciilor turistice si 6 din industria componentelor

electrice, conform figurii 15.

200 - 181 ..

180 - ® Nr. Companii selectate

160 - . .

Nr companii care au raspuns

140 -

120 - 10/

100 -

80 -
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textila chimica hértiei turistice electrice

Figura 12. Reprezentarea grafica a numarului de companii selectate pentru studiu.
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Figura 13. Reprezentarea grafica a numarului de companii care detin certificare SR EN
1SO 14001:2015.
Au completat chestionarul si trei companii care detin etichetd ecologica dupa cum este
prezentat in figura 16. in Romaénia la nivelul anului 2018 erau doar 10 operatori economici care

detineau eticheta ecologica.
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industria textila  industria chimica  industria hartiei servicii turistice componente
electrice

Figura 14. Reprezentarea graficia a numarului de companii care detin certificare SR EN

ISO 14001:2015 (pentru fiecare ramura de industrie participanti la studiu).
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Figura 15. Reprezentarea grafica a numarului de companii care nu detin certificare SR EN
1SO 14001:2015.

Din totalul celor trei companii care detin eticheta ecologica participante la studiu o
companie provine din industria chimica, o companie din industria hartiei si 0 companie din cadrul

industriei componentelor electrice conform figurei 17.

Mu 186 (98,4 %)

Da 3(1.6%)

1] 20 40 60 80 100 120 140 160 180

Figura 16. Reprezentarea grafica a numarului de companii care au obtinut eco-

eticheta.

37



5 -
4 -
3 -
2 -
1 1 1
1 -
0 0 |
- >
0 T T T T 1
industria industria industria servicii componente
textila chimica hartiei turistice electrice

Figura 17. Reprezentarea grafica a numarului de companii care au obtinut eco-eticheta

(pentru fiecare ramura de industrie participanta).

5.1. Aspecte de mediu ale activitatii companiei

Daca 0 activitate, un produs sau un serviciu interactioneaza cu mediul, el produce un aspect
de mediu. Dar ce semnifica exact acest aspect de mediu? Un aspect de mediu este o trasatura sau
0 caracteristica a unei activitati, a unui produs sau a unui serviciu care afecteaza sau ar putea afecta
mediul.

Se poate constata, totusi, un interes relativ scazut al companiilor in ceea ce priveste
evaluarea performantelor de mediu utilizand instrumente independente. Cu toate acestea, procentul
scazut de companii participante care au raspuns la intrebari este relativ mic, ceea ce arata ca acele
companii care au dorit intr-adevar sa isi faca o evaluare cuprinzatoare a eficientei in managementul
mediului au cautat sa raspunda unui numar cat mai mare de intrebari.

Tn ceea ce priveste aspectele de mediu semnificative (figura 18), cu un procent de 83,9%
(146 de respondenti) generarea deseurilor se afla printre cele mai importante aspecte de mediu
luate Tn considerare, dupa care este consumul de energie 52,9% (92 de respondenti) si deversarea
apelor reziduale 48,3% (84 de respondenti). La polul opus se afla riscul de incidente de mediu cu

un procent de 9,8% (17 respondenti).

38



Emisii 1n aer | 77
Deversarea apelor reziduale |SEI——— 34
Generarea deseurilor | 146
Consumul de energie L J)
Consumul de aps | D 21
Consumul de combustibili | 44
Probleme locale | 2/

Probleme de transport | (NN 29

Risc de incident de mediu | ME—_ 17
Altele (@3

0 20 40 60 80 100 120 140 160

Figura 18. Repartizarea grafica a raspunsurilor la itemul referitor la aspectele de mediu

semnificative din companii.

Tn continuare sunt prezentate graficele pentru fiecare aspect de mediu luat in considerare
in cadrul chestionarului si daca acesta este considerat semnificativ in cadrul companiei, anume
raspunsurile care au fost date la intrebarea ,,Care dintre urmatoarele aspecte de mediu legate de
activitatile / produsele companiei sunt considerate semnificative?”

Tot mai multe tipuri de organizatii sunt preocupate din ce Tn ce mai mult sa atinga si sa
demonstreze o performanta de mediu evidenta, controland impactul propriilor activitati, asupra
mediului si luand in considerare politica si obiectivele lor de mediu. Un procent de 50,6% arata ca
n reducerea consumului de energie s-a investit cel mai mult Tn ultimii 3 ani iar pentru prevenirea

riscului de incidente de mediu cel mai putin si anume 1,7% (figura 19).
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Generarea deseurilor |IIII——— 14
Consumul de energie | 39
Consumul de apa | — 10
Consumul de combustibili | 15
Probleme locale | 17
Probleme de transport | — >
Risc de incident de mediu |@® 3
Altele @9 4

0 20 40 60 80 100

Figura 19. Repartizarea raspunsurilor la itemul “Pentru care dintre urmitoarele aspecte
de mediu ale firmei tale ai investit
resurse n ultimii 3 ani, pentru a imbunatati performantele de mediu aferente
si / sau pentru a pastra respectarea juridica deplina? ”
(numerele din dreapta semnifici nr. de companii care au raspuns afirmativ)

Monitorizarea aspectelor de mediu este foarte importanta intr-o companie care doreste sa
protejeze mediul. Cel mai monitorizat aspect de mediu este generarea deseurilor (122 de companii
monitorizeaza), urmat de deversarea apelor reziduale (96 de companii monitorizeaza) si emisiile
n aer (88 de companii monitorizeaza). La polul opus se afla consumul de apa (156 de companii
nu monitorizeaza) si problemele de transport (150 de companii nu monitorizeaza ) conform figurei
20.

Emisii in aer —8892

Deversarea apelor reziduale |——— 50 °°

Generarea deseurilor | ——————————— () $ 122

Consumul de energie | ——CSe— 111
Consumul de api | 156 DA
Consumul de combustibili | — |15 = NU
Probleme locale(zgomot, impact vizual,.. e | ))
Probleme de transport | 150
Risc de incidente de mediu | —— /4

0 50 100 150 200

Figura 20. Repartitia raspunsurilor la itemul referitor la aspectele de mediu monitorizate/
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In ceea ce priveste companiile certificate SR EN 1SO 14001:2015 0 mare parte dintre
companii au afirmat ca deversarea apelor reziduale si emisiile in aer sunt aspecte de mediu pentru

care ar fi investit resurse si fara sa fie certificati ISO 14001:2015 conform figurei 21.

Emisii tn aer | 34
Deversarea apelor reziduale A 45
Generarea deseurilor | 16
Consumul de energie | I 19
Consumul de apa | 6
Consumul de combustibili | 10
Probleme locale | 7
Probleme de transport | o— s
Risc de incident de mediu | 1
Altele | 1

0 10 20 30 40 50

Figura 21. Repartitia raspunsurilor la itemul referitor la aspectele de mediu pentru care ar
fi investit resurse si fira a detine certificare, pentru companiile certificate
I1SO 14001:2015 (numerele din dreapta semnificid numarul de companii care au raspuns

afirmativ).

5.2. Achizitii publice verzi bazate pe etichete de mediu / certificari

Achizitiile publice verzi se traduc printr-o strategie atenta cu privire la ceea ce cumpara
autoritatile publice: produse si servicii cu performanta mare din punctul de vedere al protectiei
mediului si luarea in considerare a impactului de mediu al achizitiilor din sectorul public.

Tn ceea ce priveste cerintele de mediu specifice, bazate pe etichete ,,verzi” / certificari doar
sase companii (figura 22) au definit aceste cerinte de mediu care urmeaza sa fie folosite Tn timpul
proceselor de achizitie pentru achizitionarea de produse.

Din totalul de 189 de companii care au participat la studiu doar sase companii care detin
certificare 1ISO 14001: 2015, dintre care doua care detin si eticheta ecologica au definit cerinte de
mediu bazate pe etichete ,,verzi” / certificari (de exemplu, eticheta UE ecologica, certificarea 1ISO
14001 sau EMAS a companiei producatoare, Declaratia de mediu a produselor-EPD, alte etichete
,verzi”, certificari etc.) care urmeaza sa fie folosite in timpul proceselor de achizitie pentru
achizitionarea de produse (de exemplu, materii prime, substante chimice, hartie si papetarie,

echipamente electrice si electronice, etc.) conform figurei 131.
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Figura 22. Distributia raspunsurilor la itemul referitor la companiile care au / nu au definit

cerinte de mediu.

Privitor la obligativitate cerinte de mediu in achizitiile publice un numar de 52 de
respondenti au afirmat faptul ca nu este obligatoriu ca produsele achizitionate sa detina eticheta

ecologica sau certificare de mediu (figura 23).

@ DA
@ NU

Figura 23. Repartitia raspunsurilor la itemul referitor la obligativitatea cerintelor de
mediu in achizitiile publice.
Printre criteriile de achizitii luate Tn considerare se numara certificarea 1ISO 14001 (60%),

declaratia de mediu (60%) si eticheta ecologica cu un procent de 30% (figura 24).
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Declaratia de mediu pentru Produs _ l6
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Figura 24. Repartitia raspunsurilor la itemul referitor la criteriile de achizitii verzi folosite

(numerele din dreapta semnifica nr. de companii care au raspuns afirmativ).

Tn ceea ce priveste criteriile de achizitii verzi folosite in cadrul procesului de achizitie, un
numar de doua companii care detin certificare 1SO 14001:2015 si o companie care nu detine
certificare, au afirmat faptul ca au definit ca si criteriu de achizitii ca firma de unde fac achizitia
sa detina eticheta ecologica .

Dintre companiile care detin eco-eticheta un numar de doua companii si 0 companie care
nu detine etichetd ecologica, au afirmat faptul ca au definit ca si criteriu de achizitii detinerea
etichetei ecologice.

Tn ceea ce priveste criteriile de achizitii verzi folosite, un numar de cinci companii care
detin certificare 1ISO 14001:2015 si o companie care nu detine certificare, au afirmat faptul ca au
definit ca si criteriu de achizitii detinerea certificarii ISO 14001:2015.

Dintre companiile care nu detin eco-eticheta un numar de sase companii, au afirmat faptul
ca au definit ca si criteriu de achizitii detinerea certificarii ISO 14001:2015.

Un numar de cinci companii care detin certificare 1ISO 14001:2015 si 0 companie care nu
detine certificare, au afirmat faptul ca au definit ca si criteriu de achizitii detinerea declaratiei de
mediu pentru produs.

Dintre companiile care detin eco-etichetda 0 companie si un numar de cinci companii care
nu detine eticheta ecologica, au afirmat faptul ca au definit ca si criteriu de achizitii detinerea
declaratiei de mediu pentru produs.

Un numar de doua companii care detin certificare ISO 14001:2015, au afirmat faptul ca au

definit si alte criterii de achizitii verzi.
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Companiile din industria chimica sunt cele mai interesate de criteriile de achizitii verzi.
Privitor la cerintele de mediu se observa un interes tot mai mare al companiilor pentru a introduce
n viitor achizitionarea de produse care detin certificare, 47 de companii afirmand acest lucru
(figura 25).

Dintre companiile care detin certificare 1SO 14001:2015, un numar de 31 companii
intentioneaza sa introduca cerinte de mediu specifice pentru achizitionarea de produse, in timp ce
din cele necertificate 1ISO 14001:2015, 16 companii au afirmat acest lucru.

Dintre companiile care detin eco-eticheta nici 0 companie nu intentioneaza sa introduca
cerinte de mediu specifice pentru achizitionarea de produse si un numar de 47 de companii care
nu detin eticheta ecologica, au afirmat faptul ca vor sa introduca in viitor cerinte de mediu specifice

n cadrul procesului de achizitie .

DA

mNU

Figura 25. Repartitia raspunsurilor la itemul referitor la companiile care intentioneaza sa

introduca cerinte de mediu specifice pentru achizitia de produse.
Tn ceea ce priveste definirea de cerinte de mediu specifice pentru selectarea furnizorilor in

timpul procesului de achizitii un numar de 180 de firme nu au luat in considerarea aceste aspecte,

doar sapte companii au definit cerinte de mediu specifice (figura 26).
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Figura 26. Repartitia raspunsurilor la itemul referitor la companiile care au definit cerinte

de mediu specifice.

Dintre companiile care detin certificare 1ISO 14001:2015, sase dintre acestea au definit
cerinte de mediu specifice (certificarea ISO 14001-EMAS, alte cerinte ,,verzi” etc.) pentru a
selecta/califica serviciile furnizorilor (de exemplu, aprovizionarea cu energie, curatenie, cantina,
intretinere masini, transport, eliminare a deseurilor etc.) ih timpul procesului de achizitii, in timp
ce din cele necertificate ISO 14001:2015, o singura companie a afirmat acest lucru.

O singura companie care detine eco-eticheta a definit cerinte de mediu specifice in timp ce
din cele care nu detin eco-eticheta un numar de sase companii au definit cerinte de mediu specifice
(certificarea 1SO 14001-EMAS, alte cerinte ,verzi” etc.) pentru a selecta/califica serviciile
furnizorilor (de exemplu, aprovizionarea cu energie, curatenie, cantina, intretinere masini,

transport, eliminare a deseurilor, etc.) in timpul procesului de achizitii.

5.3. Eticheta Europena a companiei producatoare

Procesul de certificare este perceput ca fiind unul pozitiv in general de catre cei care au
obtinut diverse certificari, dar se poate remarca faptul ca acest proces nu este pe deplin inteles de
catre producatori.

Printre motivele cele mai importante care au determinat companiile sa obtina eticheta
ecologica se numara: reducerea impactul asupra mediului, Tmbunatatirea imaginii companiei si

atingerea unui nivel inalt de performanta de mediu (figura 27).
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Si in Romania sunt preocupari privind etichetarea ecologica a produselor, numai ca se
impune in mod deosebit a-i incuraja pe cei ai caror produse Tndeplinesc criteriile privind eco-
etichetarea si ar trebui reduse costurile utilizarii etichetei ecologice. De asemenea, trebuie
promovate achizitiile publice ecologice, iar pentru cunoasterea si acceptarea de catre publicul larg,
este esential ca organizatiile non-guvernamentale specializate in protectia mediului si organizatiile
consumatorilor sa fie implicate Tn mod activ in informarea si sensibilizarea publicului cu privire la
etichetarea ecologica prin actiuni de promovare, prin campanii de informare si de educare la nivel
local, national. Aceste actiuni sunt, de asemenea, necesare pentru a conferi sistemului un grad
sporit de atractivitate pentru producatori si comercianti.

Companiile care au obtinut etichetd ecologica au declarat faptul ca ntregul proces de

obtinerea a acesteia dureaza intre 4-6 luni.

Pentru a raspunde la o solicitare specifica a clientilor
Pentru a avea acces la noi piete (private)

Pentru a imbunatati calitatea produsului

Pentru a reduce impactul asupra mediului

Pentru a imbunatati reputatia companiei / imaginea

Pentru a avea acces la piata publica (Achizitii publice verzi)
Pentru a fi aliniat cu competitorii care au produse etichetate. .

Pentru a atinge un nivel inalt de performanta de mediu

Altele

Figura 27. Distributia raspunsurilor la itemul referitor la motivele care au determinat
societatea sa obtina eticheta ecologica (numerele din dreapta semnifica nr. de companii

care au raspuns afirmativ).

Tn cadrul procesului de obtinere a etichetei, activitatile complexe sau consumatoare de timp

sunt (figura 28):

1. Identificarea / intelegerea criteriile aplicabile;
2. Eectuarea testelor de laborator necesare;
3. Depunerea dosarului de cerere;
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4. Colectarea probelor interne pentru a demonstra conformitatea criteriilor.

La Tntrebarea ,,in cazul etichetei ecologice deja obtinute, ati ridicat pretul de vanzare al
produsului etichetat ecologic?”, au raspuns ,,Da” zero respondenti si ,,Nu” doi respondenti.

Referitor la beneficiile financiare dobandite dupa obtinerca etichetei ecologice doar o
companie afirma acest lucru, celelalte doua afirmédnd ca nu au obtinut beneficii financiare.
Beneficiile obtinute de catre producatori sunt cresterea numarului de clienti si cresterea numarului

de vizite pe site-ul companiei.

Identificarea / intelegerea criteriile aplicabile 1
Eectuarea testelor de laborator necesare 1
Depunerea dosarului de cerere 1

Modificarea proceselor de productie pentru a se
conforma criteriilor
Colectarea probelor interne pentru a demonstra e
conformitatea criteriilor
Timpul de asteptare pentru aprobare si atribuire /
semnarea contractului

Altele | o0

0 0.5

[

1.5

Figura 28. Distributia raspunsurilor la itemul referitor la activititile consumatoare de timp
Tn procesul obtinerii etichetei ecologice (numerele din dreapta semnifica nr. de companii

care au raspuns afirmativ).

Producatorii sunt de parere ca Organismul Competent UE de etichetare ecologica nationala
ar trebui sa intreprinda o serie de initiative printre care se numara: efectuarea de campanii de
informare cu privire la produsele etichetate ecologic (78%), oferirea de oportunitati de finantare
pentru producatori (47,5 %) si reducerea taxelor anuale privind eticheta ecologica (32,6%), (figura
29).

Autoritatile publice sunt consumatori influenti. Acestea cheltuiesc Tn fiecare an 16 % din

PIB-ul UE (aproximativ 2 000 de miliarde de euro) pe bunuri si servicii [23].
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Efectuarea de campanii de informare cu privire la _ 110

produsele etichetate ecologic
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Figura 29. Distributia raspunsurilor la itemul referitor la initiativele pe care Organismul
Competent UE de etichetare ecologica nationali ar trebui sa le intreprinda pentru a oferi
mai multe beneficii companiilor care doresc sa aplice pentru eticheta ecologica.

(numerele din dreapta semnifica nr. de companii care au raspuns afirmativ)

5.4. Concluzii

In realizarea chestionarului a fost urmarita obtinerea unui punct de vedere obiectiv al
producatorilor cu privire la certificarea SR EN ISO 14001:2015, eticheta ecologica si aspectele de
mediu din companie.

Ca o0 concluzie generala, societatile care opereaza in industria chimica din cele participante
la studiu sunt mai preocupate de protejarea mediului Tnconjurator si de problemele serioase de
mediu pe care le are Romania, capacitatea administrativa slaba Tn acest sector si necesitatea
cresterii semnificative a resurselor alocate protectiei mediului. Numarul mare de produse chimice
obtinute a ridicat importante probleme legate de starea mediului, probleme de care va trebui sa se
tina seama n dezvoltarea ulterioara a domeniului.

Contextul actual al pietei nu mai permite organizatiei luarea deciziilor fara investigarea
prealabila a mediului in care aceasta activeaza, deoarece cerintele consumatorilor evolueaza intr-

un mod accelerat, concurenta este din ce in ce mai acerba, iar elementele macroeconomice si
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legislative pot avea o influenta determinanta asupra succesului sau esecului companiei pe piata.
Orice decizie privind activitatea organizatiei trebuie bazata pe date concrete privind dimensiunile
si elementele componente ale mediului de marketing al organizatiei respective, astfel incat
produsele si/sau serviciile oferite de aceasta sa fie in concordanta cerintele pietei.

Avand in vedere cele prezentate si faptul ca Romania face totusi progrese timide in
cresterea performantelor de mediu, consideram ca progresul sustinut pe linie de protectia mediului
trebuie sa devina o prioritate pentru toate organizatiile romanesti. Lasand la o parte obligatia de
conformare cu cerintele impuse de UE, care nu trebuie neglijata, firmele trebuie sa perceapa
avantajele ce pot fi obtinute prin implementarea unor sisteme de management de mediu, cum ar fi
SR EN ISO 14001:2015, EMAS sau eticheta ecologica.

Motivele pentru care operatorii economici din Roméania nu sunt interesati de eco-
etichetarea produselor lor rezida, in principal, Tn caracterul voluntar al eco-etichetei europene (prin
urmare, agentii economici nu sunt obligati sa aplice eco-eticheta pe produsele lor) precum si in
faptul ca folosirea etichetei ecologice duce la cresterea pretului produsului eco-etichetat, situatie
care induce teama scaderii vanzarilor. Este necesar sa subliniem si lipsa unei ,,culturi ecologice” a
romanilor precum si lipsa obisnuintei consumatorului roman cu acest tip de produse, fapt pentru
care firmele nu sunt motivate sa faca demersurile pentru obtinerea dreptului de utilizare a etichetei
ecologice. Aceste aspecte sunt reflectate de atitudinea consumatorilor roméani fata de etichetarea
ecologica a produselor.

Factorii determinanti in deciziile cumparatorilor de a achizitiona sau nu un anumit produs

sunt pretul si performanta/calitatea produselor.

Capitolul 6.

Concluzii generale

Utilizarea etichetei ecologice reprezinta un domeniu de interes la nivel mondial, deoarece
cererea acestor produse va creste in timp datorita beneficiilor asupra mediului. Cercetatorii
urmaresc minimizarea efectului negativ asupra mediului generat pe ntreg ciclul de viata a unui
produs la nivel mondial. Cercetarile teoretice si experimentale cu privire la produsele eco-

etichetate prezentate in aceasta lucrare, constituie o incercare de a arata printr-o analiza detaliata,
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beneficiile etichetei ecologice asupra mediului si opinia producatorilor romani despre sistemele de
management de mediu si eticheta ecologica.

Tn Romania, piata ecologica certificata a crescut lent In ultimii ani. Cu toate acestea, avand
n vedere lipsa disponibilitatii datelor privind structura acestei pietei, aceasta cercetare are scopul
de a compensa deficitul de informatii. Teza incepe cu evidentierea riscurilor si beneficiilor
produselor etichetate ecologic, criticile si masurile de Tmbunatatire a sistemului de certificare de

terta parte.

A. Cu privire la oportunitatea temei

1. Spre deosebire de alte tari din Uniunea Europeana, in Roménia nu este foarte
cunoscut conceptul de eticheta ecologica nici de catre producatori si nici de consumatori;

2. Tn prezent, tot mai multe institutii si organizatii sunt preocupate de atingerea unor
performante de mediu prin controlul impactului produs de activitatea pe care 0 desfasoara asupra
mediului si in acelasi timp, de dezvoltarea capacitatii lor de a mediatiza aceste performante. Aceste
preocupari se Tnscriu Tn contextul dezvoltarii unor politici economice si legislative, a unor masuri
destinate sa incurajeze protectia mediului, a cresterii preocuparii partilor interesate fata de
problemele si dezvoltarea durabila a mediului;

3. Un alt element important este gradul de generalitate al sistemului prezentat,
aplicabil tuturor organizatiilor (de orice tip si cu orice marime), adaptabil diverselor conditii
geografice, culturale si sociale. Reusita unui sistem de management de mediu consta in asumarea
responsabilitatilor la toate nivelurile si functiile existente in cadrul organizatiei,

4. Datorita avantajelor competitive pentru producatorii de bunuri si prestatorii de
servicii si interesului in crestere pentru aceste produse din partea consumatorilor, este de asteptat
ca numarul produselor etichetate ecologic sa creasca simtitor in viitorul apropiat. Avand in vedere
ca de la primul produs etichetat ecologic Tn anul 2005, media de eco-etichetare a produselor din
Romaénia este de unu pe an, teoria cu practica nu se prea potriveste Tn acest caz. Printr-o informare
cat mai corecta, concreta si eficienta atat a producatorilor, cat si a consumatorilor, se poate ajunge

n scurt timp la 0 dezvoltare accentuata a acestui sector.

B. Cu privire la fundamentarea teoretica
1. Din punct de vedere legislativ exista normative standardizate la nivel european la

care trebuie sa se supuna operatorii Sau managerii care doresc sa obtina eco-eticheta;
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2. Literatura romaneasca de specialitate este axata in momentul de fata pe aspectele
tehnice ale sistemelor de management de mediu, ignorand implicatiile manageriale ale
implementarii acestora. Exista extrem de putine studii in literatura romaneasca care sa studieze
efectele implementarii unui sistem de management de mediu asupra unei organizatii si mai ales a
obtinerii etichetei ecologice;

3. Prin implementarea unui sistem de management de mediu pot fi evitate sau
rezolvate aspecte precum: munca neglijenta sau dezorganizata a resurselor umane, activarea
organizatiei Tntr-un cadru nereglementat privitor la performantele de mediu, pierderi financiare
prin risipa de resurse naturale, posibile sanctiuni si amenzi;

4. Realizarea si functionarea corecta a unui sistem de management de mediu asigura
Tmbunatatirea performantelor organizatiilor, printr-un impact pozitiv asupra unor aspecte ca:
reducerea costurilor, coordonarea si gestionarea riscurilor de mediu, cresterea competitivitatii,
motivarea resurselor umane;

5. Pentru a fi credibila si a dezvolta ct mai multa valoare adaugata pentru client, in
conditiile unor tarife abordabile, Tntreaga infrastructura de evaluare a conformitatii din Romaénia
ar trebui sa aplice practic principiile pe care le promoveaza: orientarea spre client, luarea in
considerare a intereselor tuturor partilor interesate, transparenta modului de functionare si a
mecanismelor de decizie, corelarea tarifelor si ofertelor cu cerintele reale ale clientilor din
Romania, evaluarea permanenti a satisfactiei clientilor si stabilirea de actiuni corective si
preventive adecvate, n timp util. Doar prin aceste practici vom putea avea si in Romania un mediu
tehnic de afaceri care sa fie suficient de omogen, transparent si credibil astfel incat sa poata avea
Tncredere n el att autoritatile publice cat si, mai ales, agentii economici si consumatorii din tara

noastra.

C. Cu referire la verificarea teoriei abordate

1. Scopul acestei cercetari este de a obtine informatii despre perspectiva
producatorilor din Romania asupra unor elemente cheie privind aspectele de mediu din compania
lor, date despre certificarea SR EN ISO 14001:2015 si despre eticheta ecologica din Romania;

2. Pentru colectarea datelor a fost utilizat un chestionar cuprinzand 25 de intrebari,
care a fost trimis Tn perioada februarie - aprilie 2016 prin e-mail catre aproximativ 531 de companii

din cele 5 sectoare active din Romania;
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3. S-au primit 189 de raspunsuri care ne-au ajutat sa identificam principalele probleme

legate de certificarea SR EN 1SO 14001:2015, eticheta ecologica si aspectele de mediu din diferite

industrii;

4. S-a realizat compararea caracteristicilor produselor eco-etichetate cu cele ale
produselor neetichetate pentru a scoate in evidenta beneficiiile achizitiei de produse eco-
etichetate;

5. S-a efectuat 0 analiza privind atitudinea si cunostintele producatorilor romani in

ceea ce priveste certificarea ISO 14001 si eticheta ecologica;

6. S-au calculat Emisiile de CO2 pentru produsele electrice si echipamentele electrice
in functie de energia consumata pentru fiecare produs pentru a observa diferenta nivelului de
poluare intre produsele cu etichetd ecologica si cele neetichetate;

7. S-a realizat 0 comparatie intre pretul produsului eco fata de produsul non-eco
deoarece pretul produsului/serviciului ramane un criteriu foarte important in alegerea facuta de

consumatori.

D. Cu privire la caracterul original al tezei

1. Acest studiu a oferit oportunitatea de a identifica nevoile legate de consumul
produselor etichetate ecologic Tn Romania si comportamentul consumatorului roman. Tn Romania
nu este cunoscut conceptul de produs verde si totodata nu sunt cunoscute beneficiile aduse
mediului prin achizitionarea produselor etichetate ecologic cat si producerea acestora;

2. Cercetarea comportamentului consumatorului este deosebit de importanta Tn acest
moment din perspectiva perceptiilor, atitudinilor, beneficiilor percepute de consumatorul si
producatorul roméan fata de produsele etichetate ecologic;

3. Scopul compardérii caracteristicilor produselor eco-etichetate cu cele ale produselor
neetichetate este cresterea la nivel national a numarului de consumatori si utilizatori prin
intermediul informatiilor precise despre beneficiile produselor etichetate ecologic. Produsele
etichetate ecologic au, Tn ansamblu, o calitate buna si performante de mediu mai ridicate n
comparatie cu cele conventionale. O caracteristica importanta de calitate a produselor etichetate
eco este durabilitatea produsului. Tn unele cazuri, cumpararea celui mai ieftin produs pare atractiva,
dar in realitate aceasta alegere poate fi mai scumpa pe termen lung si daunatoare pentru mediu;

4. Produsele cu eticheta ecologica sunt considerate una dintre principalele tendinte din

lumea afacerilor moderne. Din acest motiv, vanzatorii sunt dispusi sa vanda produse ecologice
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deoarece considera ca acesta nu este un risc, ci mai degraba o oportunitate de introducere a unei
afaceri potentiale pe noua piata. Dincolo de acest lucru, ei cred, de asemenea, ca introducerea unei
afaceri ecologice pe piata este 0 contributie buna la societate si mediu, precum si la indeplinirea
responsabilitatii lor de etica;

5. Motivele pentru care operatorii economici din Romania nu sunt interesati de eco-
etichetarea produselor lor rezida, in principal, Tn caracterul voluntar al eco-etichetei europene (prin
urmare, agentii economici nu sunt obligati sa aplice eco-eticheta pe produsele lor) precum si in
faptul ca folosirea etichetei ecologice duce la cresterea pretului produsului eco-etichetat, situatie
care induce teama scaderii vanzarilor. Este necesar sa subliniem si lipsa unei ,,culturi ecologice” a
romanilor precum si lipsa obisnuintei consumatorului roman cu acest tip de produse, fapt pentru
care firmele nu sunt motivate sa faca demersurile pentru obtinerea dreptului de utilizare a etichetei
ecologice. Aceste aspecte sunt reflectate de atitudinea producatorilor roméani fata de etichetarea
ecologica a produselor;

6. Daca In urma cu cativa ani marea majoritatea a producatorilor sau furnizorilor
doreau sa obtina produse de calitate, Tn prezent eforturile intreprinse de acestia vizeaza in plus si
certificarea produselor din punct de vedere al impactului de mediu pe toata durata ciclului de viata
cat si la final. O astfel de abordare implica foarte multe asumari de obligatii pentru firmele
implicate in astfel de procese;

7. Motivele pentru care comerciantii ar dori sa produca produse eco-etichetate se
datoreaza faptului ca vor sa contribuie Tn acelasi timp la protejarea mediului, obtinand profituri
pentru companiile lor. Companiile ar putea construi o reputatie buna pentru imaginea afacerii lor,
facand in acelasi timp rentabilitate;

8. Pentru a promova cumparaturile ecologice, informarea clara a consumatorilor cu
privire la costurile implicate pe durata ciclului de viata al produselor este, de asemenea, esentiala.
Tn acest sens, comerciantii cu amanuntul pot contribui la depasirea obstacolului constituit de
povara pretului, cu ajutorul unei bune comuniciri;

9. Promovarea si mediatizarea etichetei ecologice europene n randul consumatorilor
trebuie sa se realizeze fie prin dezvoltarea unei strategii de ,,educatie ecologica” cu scopul de a
schimba comportamentul consumatorilor in procesul de cumparare, fie prin dezvoltarea de
»instrumente de marketing si publicitate” care sa se adreseze nevoilor specifice consumatorilor;

10.  Tn Romaénia sunt preocupari privind etichetarea ecologica a produselor, numai ci se

impune Tn mod deosebit a-i Tncuraja pe cei ai caror produse indeplinesc criteriile de eco-etichetare.
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Educarea si informarea consumatorilor din perspectiva constiintei si comportamentului ecologic
al acestora privind eco-etichetarea si ar trebui reduse costurile utilizarii etichetei ecologice. De
asemenea, trebuie promovate achizitiile publice ecologice, iar pentru cunoasterea si acceptarea de
catre publicul larg, este esential ca organizatiile non-guvernamentale specializate in protectia
mediului si organizatiile consumatorilor si fie implicate In mod activ in informarea si
sensibilizarea publicului cu privire la etichetarea ecologica prin actiuni de promovare, prin
campanii de informare si de educare la nivel local, national. Aceste actiuni sunt, de asemenea,
necesare pentru a conferi sistemului un grad sporit de atractivitate pentru producatori;

11. Un element cheie al promovarii cumparaturilor ecologice 1l reprezinta
accesibilitatea produselor ecologice. Chiar daca majoritatea consumatorilor sustin in sondajele de
opinie ca sunt dispusi sa plateasca mai mult pentru produse ecologice, pretul ridicat este un
obstacol n achizitionarea acestora. Chiar si pentru consumatorii ,,ecologici”, exista 0 suma limita
pe care acestia sunt dispusi sa 0 plateasca;

12.  1n concluzie, putem mentiona ca etichetarea ecologici este destinata nu numai sa
ajute producatorii de produse ecologice sa isi promoveze produsele si sa-si sporeasca
competitivitatea pe piatd. O sarcind la fel de importanta a etichetarii ecologice este de a oferi
consumatorilor un criteriu de incredere pentru alegerea produselor de Tnalta calitate. Datorita
informatiilor furnizate de eticheta ecologica, cumparatorul poate face o alegere in favoarea
produselor care nu le vor afecta nici sanatatea, nici mediul. Putem spune ca etichetarea ecologica
joaca rolul unei punti intre producator si consumator, informénd despre calitatea si siguranta

produselor asupra mediului.

E. Cu privire la ciile de dezvoltare ulterioara a cercetarii

1. Avand in vedere tendintele actuale privind protejarea mediului, este necesar sa se
continue dezvoltarea de noi produse prietenoase cu mediul Tnconjurator;

2. Pe viitor trebuie sa se dezvolte programe eficace si eficiente de protectia mediului,
in vederea realizarii unui nivel mai inalt al performantei de mediu, si pentru reducerea impactului
asupra mediului;

3. Realizarea unui ghid de bune practici, in managementul de mediu, care sa asigure
atat eficacitatea elaborarii strategiilor si politicilor de mediu cat si eficienta in operationalizarea
activitatilor specifice acestui domeniu functional, premise importante pentru perfectionarea

managementului de mediu;
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4. Managerii trebuie sa se focalizeze nu doar pe operationalizarea programelor de
mediu, ei trebuie sa se preocupe permanent de elaborarea unor strategii si politici de mediu
adecvate, tinand seama de modificarile rapide a factorilor care determina performanta de mediu,
respectiv de presiunea pietei privind asigurarea eco-eficientei, ca factor de competitivitate, care
pot determina firmele sa adopte practici responsabile si eficace in domeniul mediului;

5. Promovarea unor strategii de prevenire integrate, pentru o productie ecologica
competitive din punct de vedere economico-financiar (profitabilitate), in care sistemele de control
ale poluarii mediului (care sunt costisitoare), sunt inlocuite cu masuri focalizate pe prevenirea
poluarii si reducerea cantitatii de deseuri pe intregului ciclu de productie, prin utilizarea eficace si
eficienta a materiilor prime, materialelor, si energiei, din surse sustenabile si din reciclarea
deseurilor;

6. Efectuarea de analize strategice, de catre managementul de varf, in domeniul
protectiei mediului, constituie oportunitate pentru o abordare holistica adecvata si eficace,
respectiv pentru elaborarea unor planuri de actiune in scopul imbunatatirii continue a performantei
de mediu si pentru a reduce riscurile de mediu;

7. Asigurarea resurselor financiare pritr-un acces imbunatatit la credite si instrumente
financiare Tn scopul reducerii impactului fata de mediu, pentru promovarea masurilor de protectie
a mediului cu focalizare pe economisirea resurselor naturale si reducerea poluarii;

8. Dezvoltarea unui management strategic al partilor interesate, bazat pe o abordare
complexa, eficace si eficienta a aspectelor economice, sociale si de mediu pentru sustenabilitate,
prin realizarea de parteneriate cu acele parti interesate care pot contribui efectiv la abordarea
eficace a problemelor de mediu prin extinderea managementului de mediu, la toti partenerii din
intregul lant logistic;

9. Promovarea conceptului de ,,productie ecologica”, in scopul valorificarii unui

potential important pentru a reduce costurile si impactul firmelor asupra mediului, prin

Tmbunatatirea eco-eficientei, cresterea competitivitatii produselor/serviciilor ca urmare a cresterii
preocuparilor pentru protectia mediului;

10.  Asigurarea informatiilor cu privire la potentialul de imbunatatire a performantelor
de mediu, Tn scopul aplicarii unor strategii corporative care sa faciliteze evaluarea si valorificarea
potentialului firmelor de a adopta si aplica tehnologii si tehnici ecologice, respectiv de a valorifica

oportunitatile pentru sporirea eco-eficientei;

55



11. Perfectionarea sistemului informational si a sistemului de raportare de mediu, ca
factor de sustenabilitate, care sa faciliteze implemenatrea strategiilor, politicilor si bunelor practici

n vederea realizarii obiectivelor de mediu ale organizatiei.

F. Valorificarea cercetarilor realizate

Documentarea pentru lucrare a fost realizata si prin participarea la diferite cursuri in cadrul
Scolilor Doctorale din Universitatea ,,Vasile Alecsandri” din Bacau, Roménia si Universitatea
Politehnica din Torino, Italia, astfel:
1. Cursuri la Universitatea ,,Vasile Alecsandri” din Bacau, Romania:
- Notiuni si norme de legislatie a drepturilor de proprietate intelectuala si de etica in
cercetare — Prof. univ. dr. ing. Dr. h. c. Valentin NEDEFF;
- Modelare matematica si principii privind simularea numerica — Prof. univ. dr. ing. Maricel
AGORP;
- Managementul proiectelor de cercetare stiintifici — Prof. univ. dr. ing. Carol
SCHNAKOVSZKY;
- Modelare fizica si principii privind achizitia si prelucrarea datelor experimentale — Prof.

univ. dr. ing. Gabriel LAZAR.

2. Cursuri la Politehnica din Torino, Italia:

- Compatibilita ambientale dei servizi pubblici locali, (Environmental compatibility of local
public services) - Prof. dr. Giuseppe GENON;

- Ingegneria dei processi biologici (Biological processes engineering) - Prof. dr. Giuseppe
GENON;

- Ingegneria degli acquiferi (Aquifer engineering) - Prof. dr. Rajandrea SETHI;

- Rifiuti solidi (Solid waste) - Prof. dr. Silvia FIORE;

- Descrizione modellistica dei meccanismi ambientali nell’ambito dell'LCIA (Life Cycle
Impact Assessment) (Modeling description of environmental mechanisms as part of the
LCIA - Life Cycle Impact Assessment) - Prof. dr. Barbara RUFFINO.

3. Participari si lucriri prezentate la conferinte:
- Mirela Panainte-Lehadus, Valentin Nedeff, Emilian Mosnegutu, Antonina Temea, Claudia

Tomozei, Oana Irimia, Study regarding occupational health and safety management at the
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,Vasile Alecsandri” University of Baciau, 2015 , VIth INTERNATIONAL SCIENTIFIC
CONFERENCE, ENERGY EFFICIENCY AND AGRICULTURAL ENGINEERING, ,,Angel
Kanchev” University of Ruse, 11 — 12 November 2015,-Organizatori* - ,,Angel Kanchev”
University of Ruse, poster;

- Antonina Temea, Valentin Nedeff, Serena Botta, Claudio Comoglio, Studies and research on
the possibilities of promoting green products, 2015, PHD Day, 4 November 2015, Politecnico
di Torino, Italia, poster;

- Antonina Temea, Valentin Nedeff, Mirela-Panainte-Lehadus, Emilian Mosnegutu, Claudia
Tomozei, Research on the register of green products in Romania, 2015, The 11th International
Conference OPROTEH, June 4-6, 2015, Bacau, poster;

- Antonina Temea, Valentin Nedeff, Serena Botta, Claudio Comoglio, Mirela-Panainte-Lehadus
, A systematic study regarding the importance of obtaining ecolabel in Romania, 2016, The
12th International Conference OPROTEH, June 2-4, 2016, Bacau-PREZENTARE ORALA

- Antonina Temea, Valentin Nedeff, Mirela Panainte-Lehadus, Role of the eco-label on the
romanian market and theperception of the producers about environmental label , 2017,
TEME 2017, GALATI poster

- Antonina Temea, Valentin Nedeff, Mirela Panainte-Lehadus, Tomozei Claudia, The
Importance Of Green Purchasing Based On Environmental Label / Certifications On The
Romanian Market, 2019, OPROTEH - The International Conference of Constructive Design and
Technological Optimization in Machine Building, May 22-24, 2019, Bacau, Romania.

4. Articole publicate:

- Temea, Antonina; Nedeff, Valentin; Panainte-Lehadus, Mirela; Tomozei, Claudia, Comparison
Between Characteristics of Products With Ecolabel and the Ones Without Ecolabel,
REVISTA DE CHIMIE, Volume: 70 Issue: 4 Pages: 1293-1297, Published: APR 2019, Factor
Impact 1.755.

- Antonina Temea, Claudio Comoglio, Serena Botta, Valentin Nedeff, Mirela Panainte-Lehadus,
Marcela Danu, Narcis Barsan, Developing a green register of eco-labeled products in Romania,
Environmental Engineering And Management Journal, Volume: 15 Issue: 8 Pages: 1873-1878,
Published: AUG 2016, Factor Impact 1.186.
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- Barsan Narcis, Nedeff Valentin, Temea Antonina, Mosnegutu Emilian, Chitimus Alexandra
Dana, Tomozei Claudia, A perspective for poor wastewater infrastructure regions: a small-
scale sequencing batch reactor treatment system, CHEMISTRY JOURNAL OF MOLDOVA
Volume: 12, Issue: 1 Pages: 61-66, Published: 2017.

- Antonina Temea, Mirela Panaite-Lehadus, Narcis Barsan, Claudia Tomozei, Valentin Nedeff,
Study about the Perception of Producers from Romania Regarding the Ecolabel, The Annals
of “Dunarea De Jos” University of Galati, Fascicle IX. Metallurgy and Materials Science No, 3 -
2017, ISSN 1453-083X, 2017, nr. 3, pp. 33-38;

- Antonina Temea, Valentin Nedeff, Serena Botta, Claudio Comoglio, Mirela-Panainte-Lehadus
A systematic study regarding the importance of obtaining ecolabel in Romania, JESR,
Number 3, Volume XXIllIssue Nr. 3 - Volume 22(2016), PAG 66-70
http://pubs.ub.ro/?pg=revues&rev=jesr&num=201603&Vvol=22&aid=4630.

5. Referate sustinute:

Universitatea ,,Vasile Alecsandri” din Baciau, Romania

e vy

etichetate ecologic — mai 2016;

- Referat 2 - Stabilirea bazei tehnice de cercetare privind evolutia pietei produselor ,,verzi” in Roménia —
decembrie 2016;

- Referat 3 - Rezultate partiale cu privire la evolutia pietei produselor ,,verzi” din Romania, iunie
2017.

6. Contracte de cercetare

- Universitatea ,,Vasile Alecsandri” din Bacau si Primaria Municipiului Bacau - Plan de mobilitate

urbana a Municipiului Bacau
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