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FISA DISCIPLINEI
(licentd)
1. Date despre program

L.1. Instituia de fnvajamént superior | Universitatea ,,Vasile Alecsandri” din Baciu

1.2. Facultatea Facultatea de Inginerie

1.3. Departamentul Departamentul de Energeticil si Stiinta Calculatoarelor (ESC)
1.4. Domeniul de studii Calculatoare si tehnologia informatiei

1.5. Ciclul de studii Studii universitare de licenta

1.6. Programul de studii/calificarea Tehnologia informatiei

1.7. Forma de invajamint Inviitimant cu frecventa

2. Date despre disciplind

2.1. Denumirea disciplinei Comunicare
2.2, Titularul activitatilor de curs Lect. Univ. Dr, Paul-Claudiu Cotirlet
2.3. Titularul activitatilor de seminar Lect. Univ, Dr. Paul-Claudiu Cotirlet
2.4. Anul de | 2.5. Semestrul | 1 2.6. Tipul de evaluare | C
stugiu
2.7 Categoria formativa a disciplinei DC
Regimul DF - fundamentald, DD - in domeniu. DS - de specialitate, DC - complementara
disciplinei Categoria de optionalitate a disciplinei: DO
DO - obligatorie (impusd). DA - optionald (la alegere), DL - facultativi (liber aleasd)
3. Timpul total estimat (ore alocate activitagilor didactice)
3.1. Numir de ore pe siptdmana 2 32.Curs | I 33. ]
Seminar/Laborator/Proiect
3.4. Totalul de ore pe semestru din 28 35.Curs | 14 36 14
planul de invitimant Seminar/Laborator/Proiect
Distributia fondului de timp pe semestru: ore
Studiut dupad manual. suport de curs, bibliografie si notife 12
Documentare suplimentard in bibliotecd, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 5
Pregitire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii i eseuri 7
Tutoriat 2
Examindri 2

Alle activitdfi (precizafi):

3.7. Total ore studiu individual 22
3.8. Total ore pe semestru 50
3.9. Numarul de credite 2

4. Preconditii (acolo unde este cazul)

4.1. de * Notiuni fundamentale de comunicare
curriculum

4.2, de *

competente

5. Conditii (acolo unde este cazul)
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5.1. de desfasurare a cursului

+ Sald dotatd corespunziitor: videoproiector. tabld magnetica eic.

5.2. de desfasurare a
seminarului/laboratorului/proiectului

e Sald dotatdl corespunzétor activitatilor de lucru pe grupuri

6. Competente specifice acumulate

z ¢ Identificarea si utilizarea limbajului, metodologiilor si cunostintelor de specialitate
2 din domeniul stiintelor comunicarii.
§§ Descrierea tipurifor diferite de audientd/public implicate Tn comunicare.
Q. » Identificarea si utilizarea elementelor specifice de deontologie si de responsabilitate
2 sociald a celui ce lucreaza in domeniul relatiilor publice.
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g ® Autoevaluarea nevoii de formare profesionala in scopul insertiei si a adaptirii la
3 cerintele pietei muncii.
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7. Obiectivele disciplinei (reiegind din grila competenielor specifice acumulate)

7.1. Obiectivul general al * Asigurarea competentelor studentului de a  cunoaste specificul
disciplinei comunicarii publice.
7.2. Obiectivele specifice *  Asigurarca competentelor studentului de a identifica categoriile de public

si stabilirea mesajului optim pentru ficcare dintre acestea.
e Asigurarea competenfelor studentului de cunoastere a termenilor
specifici comunicdrii
*  Asigurarea competenielor studemului de a respecta deontologia specificd
domeniului de comunicare profesionald.

8. Confinuturi

Curs Nr. ore Melode de predare Observatii
Prezentarea structurii cursului. a modalitdii de examinare si 2 Prelegere si exemple
a recomandarilor bibliografice. Terminologie specifica si aplicate
delimitarea conceptelor.
Sistemul media si al comunicarii profesioniste — analize st 2 prelegerea. Consultare
studii dezbaterea bibliografie: 2 h min.
Segmente de public media — audiente si consum de presa
Mesaje si suporturi media diferite. 2 prelegerea, Consultare
Relatia dintre comunicatori, presd si autoritdfi — Legea dezbaterea bibliografie: 2 h min.
544/2001
Comunicatul de presd - etape de realizare, difuzare, 2 prelegerea, Consultare
tipologii dezbaterea biblivgrafie: 2 h min.
Conferinfa de presa — etapele de realizare, difuzare, tipologii 2 prelegerea, Consultare
ele. dezbaterea bibliografie: 2 h min.
Comunicarea de criza. 2 prelegerea, Consultare
Comunicarea de PR, dezbaterea bibliografie: 2 h min.
Daosarul de presa si revista presei — structur, rol. 2 prelegerea, Consultare
dezbaterea bibliografie: 2 h min.

Bibliografie

¢ Abric, Jean-Claude, Psihologia comunicarii, lasi, Polirom, 2002.

¢ Coman, Cristina, Comunicarea de crizd. Tehnici si strategii. lasi, Polirom, 2009,

¢  Coman, Cristina, Relatii publice - principii si strategii, Iasi, Polirom, 2001.

¢ Coman, Cristina. Relatii publice $i mass-media, lasi, Polirom, 2004,

¢  Coman. Mihai, Mass-media in Romiania post-comunist, lasi, Polirom, 2003.

¢ Prutianu, $tefan, Antrenamentul abilitdtilor de comunicare, lasi, Polirom, 2005.

*

Rogojinaru Adela, Relatii publice - fundamente interdisciplinare, Bucuresti, Tritonic, 2010,
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Bibliografic minimald

Coman, Mihai. Introducere in sistemul mass-media, fasi. Polirom, 2007.
David, George. Tehnici de relatii publice, Comunicarca cu mass-media. lasi, Polirom. 2008.

e ?r:, Metode de predare Observatii
Prezentarea  structurii  serminarului. a modalitdtilor de | 2 | Exemple aplicate. Pentru seminarul urmditor,
examinare $i a recomandarilor bibliografice. studentii vor trebui s T§i
aleagd o campanie de
comunicare $i s identifice
publicul-tintd cruia i s-a
adresal respectiva campanie.
Timp de lucru: 3h
Campanii de PR, Alegerea targetului. 2 | Exemple. Analizd Pentru seminarul urmator.
studentii vor trebui sa fsi
aleaga cite o campanie de
comunicare si 3 identifice
suporturile media utilizate Tn
respectiva campanie. Timp
de lucru: 3.5 h
Alegerca suporturilor media fn campaniile de comunicare 2 | Exemple. Analiza Pentru seminarul urmétor,
studentii vor trebui sa isi
aleaga cite o campanie de
comunicare pe care s o
prezinte si sd o analizeze.
Studeniii pot lucra in echipe
de cate doud persoane. Timp
de lucru: 15 ore
Prezentare campanii de comunicare 2 | Prezentarea
proiectelor.
Discutii pe
marginea acestora.
Prezentare campanii de comunicare 2 | Prezentarea
proicctelor.
Discutii pe
_marginea acesiora.
Prezentare campanii de comunicare 2 | Prezentarea
proiectelor,
Discutii pe
marginea acestora.
Prezentare campanii de comunicare 2 | Prezentarea
proiectelor,
Discutii pe
marginea acestora.
Bibliografie

WWW.pr-romania.ro
www.comunicatemedia.ro
www wall-street.ro

9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunititii epistemice,
asociatiilor profesionale si angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

Continuturile disciplinei sunt in concordanii cu standardele RNCIS.

10, Evaluare

Tip activitate

10.1. Criterii de evaluare

10.2. Metode de evalvare

10.3. Pondere
din nota finala

Probarea insusirii  unui  minimum de oral 50%
10.4. Curs .

cunoglinie predate la curs
10.5. Prezentarea temei de seminar oral 50%

Seminar/laborator/proiect

10.6. Standard minim de performanta
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Obtinerea a 0.5 puncte la colocviu in condifiile in care studentul are punctaj maxim la seminar.

Data completirii

Semnatura titularului de curs

Semndtura titularului de seminar

10.09.2021

Lect.Univ.Dr, Cofirlet, Paul-Claudiu Lect.Univ.Dr. Cotirlet Paul-Claudiu

Data avizirii in departament

Semnitura directorului de departament

23.09.2021

Prof. univ. dr. ing. George CULEA

Data aprobirii in Consiliul Facultitii

Semnéitura decanului

27.09.2021

Conf. univ. dr. ing. Panaite Lehadus Mirela
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