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»SILK CUT”
ANALIZA SEMIOTICA A UNEI IMAGINI PUBLICITARE

Alisa Olariu

Semiotica vizuald/iconicd este o diviziune a semioticii care studiazd si
explicd modul in care se formeazd intelesul prin intermediul semnelor
vizuale. Inceputurile sale pot fi asociate cu primul text ce trateazd
subiectul imaginilor sau fotografiilor din punct de vedere semiotic,
apartindnd lui Roland Barthes (Le Message photographique/Mesajul
fotografic - 1961), care se concentreazd in mod particular pe
fotografia/imaginea de presd. Existd totusi precedente pentru aceastd
diviziune a campului semioticii, printre care Roman Jakobson, care a vorbit
despre semnele vizuale si auditive, cat si Thomas Sebeok, care a divizat
semiotica in functie de modalitdtile simturilor. Domeniul semioticii vizuale
cuprinde nu doar imagini/fotografii si sculpturi sau cladiri ci, dupd
pdrerea mea, tot ceea ce poate fi considerat semn vizual: componenta
vizuald a baletului si a teatrului (gesturi, posturi ale corpului),
Imbrdcdmintea, logotipurile etc.

Obiectul analizei mele il va face doar imaginea, in mod special o anumita
categorie a sa — imaginea publicitara.

O prima definitie a conceptului
de ,imagine” dateaza Inca din
timpul lui Platon, in care
mimesis-ul joaca un rol central,
imaginile fiind considerate a fi
cele din apa si din oglinzi, cele
zugravite si pictate, semanand
aidoma cu lucrul adevarat.
Intervine astfel ideea de
verosimilitate, care implica
faptul ca ceea ce este redat in
imagine este o copie a realitatii.
De-a lungul timpului, imaginea
capata noi valente: Sf. loan
Damaschin identifica imaginea
cu icoana, sustinand cad icoana
este un model, o asemanare,

aratand pe cineva, dar ca exista
deosebiri intre icoana si original,
nefiind identice. Wittgenstein
vede si el imaginea ca un model
al realitatii, dar pune sub semnul
intrebarii reprezentarea imaginii
(adevarata sau falsa). Teoria sa
dezvolta ideea ca exista relatii
intre elementele imaginii,
formandu-se astfel structura, dar
si o relatie de reprezentare intre
structura imaginii si structura
lucrului reprezentat. In cazul lui
Mircea Eliade, imaginea nu este
definita foarte clar, tinand mai
mult de domeniul spiritualului,
dar una dintre caracteristicile



sale cele mai importante,
conform acestuia, este aceea ca
imaginea poate reda
contradictiile realitatii, spunand
mai multe decat pot spune
cuvintele.

In interiorul semioticii, voi
mentiona una dintre cele mai
cunoscute clasificari - aceea a lui
Charles Sanders Pierce - care a
redat semnul prin intermediul

triunghiului semiotic,
impartindu-1 in
semn/representamen,

interpretant si obiect. La randul
sau, aceasta diviziune este
impartita in alte trei trihotomii.
Ma voi rezuma doar la a doua
trihotomie, cea bazata pe relatia
semnului cu obiectul sau, care se
alcatuieste din icon, index si
simbol. Iconul este un semn ce
reprezinta obiectul, bazat pe
similaritatea sa cu acesta din
urma. Semioticianul introduce in
aceasta categorie a iconilor
imaginile, diagramele si
metaforele (clasa poate fi insa
largita). Astfel, pentru Pierce,
imaginea reprezinta doar o
varietate a iconicitatii. Christian
Metz, dezbatand conceptul de
»imagine” Intr-un mod aproape
literar, nu vede imaginea ca un
tot autonom si inchis, ca o lume
independenta fara comunicare
cu ceea ce o inconjoara. El
considera ca este imposibil ca
imaginile - ca si cuvintele - sa
poatda evita a fi ,prinse” in
jocurile sensului, in miile cercuri

de influenta care vin sa regleze
semnificatia in sanul societatilor.
Din momentul in care cultura
preia controlul, ea fiind deja
prezenta in spiritul creatorului
imaginii, textul iconic este supus
discursului si, astfel,
interpretdrii. Si la nivel restrans,
in interiorul imaginii, exista o
asa-numita relatie de
comunicare. Elementele izolate
ale unei imagini pot sa nu aiba
un inteles de sine statator dar,
odata integrate intr-un Iintreg,
contin o anumita parte a
intelesului/sensului general al
imaginii.

Ideea lui Roland Barthes despre
imagine este ca aceasta ,nu este
realitatea dar cel putin este
analogon-ul sidu perfect.” In
doua dintre cele mai cunoscute
eseuri ale sale, Le Message
Photographique si La Rhétorique
de I'image, Barthes se
concentreaza asupra imaginilor
publicitare deoarece, sustine el,
in domeniul publicitar
semnificatia imaginii este fara
indoiala voita, facand-o astfel
emfaticd. Semnificatii mesajului
publicitar sunt formati a priori-
de unele atribute ale produsului
si trebuie transmisi cat mai clar
cu putinta . Imaginea publicitara
este in sine un mesaj, format
dintr-o sursa de emisie (cel care
face imaginea, cel care o
posteazd, etc.), un canal de
transmisie (ziar, Intenet, etc.) si
un punct de receptie (cel care



recepteazd/interpreteaza).
Structura  imaginii este in
stransa relatie cu textul sau.
Deoarece imaginile sunt
polisemantice, ele implica un
intreg lant de semnificati, care
pot starni confuzii la nivelul
semnificatiei. Intervine astfel
textul/mesajul lingvistic pentru
a ajuta la identificarea
elementelor, a ancora,
permitandu-i  privitorului sa
aleagd  nivelul corect de
perceptie, nu doar
concentrandu-si privirea, ci si
intelegerea.

Din punctul de vedere al lui
Barthes, mesajul unei imagini
trebuie analizat pe trei nivele:
mesajul lingvistic, mesajul iconic
si cel simbolic. Dupa cum am
mentionat deja, mesajul
lingvistic permite ancorarea la
anumiti semnificati. Mesajul
iconic este nivelul denotativ,
reprezentat de  elementele
vizuale care sunt cuprinse in
imagine  (semnificantul  lui
Saussure). Privitorul stabileste
care sunt obiectele prezente,
cadrul, culorile, formele, etc.
Ultimul nivel, al mesajului
simbolic, sau cel conotativ,
reprezinta ceea ce este dincolo
de suprafatd, conceptul care se
ascunde in spatele imaginii.

Plecand de la aceasta schema a
analizei unei imagini publicitare
oferita de Roland Barthes, voi
face propria mea analiza a unei

imagini de acest fel, apartinand
marcii de tigari britanice Silk
Cut. Imaginile publicitare pentru
aceasta marca de tutun din anii
’80-'90 nu sunt doar Incadrate
intr-o aura de mister, dar pot fi
chiar considerate un fel de arta,
tinzand spre suprarealism. Am
descoperit aceste imagini prin
intermediul cartii unui autor
contemporan - Nice Work de
David Lodge - 1In care se
mentioneaza existenta unei
imagini publicitare la tigarile
Silk Cut si superioritatea acestei
imagini fata de o alta, a unei
marci diferite. Exista numeroase
astfel de imagini, create datorita
legii din Marea Britanie care
interzicea, la acea vreme, ca
imaginile publicitare la tutun sa
fie asociate cu statutul social, cu
tinerii, cu ideea de a fi interesant
sau ,cool” atunci cand fumezi, cu
masculinitatea sau cu
atractivitatea sexuala. Silk Cut si-
a dezvoltat astfel o intreaga
campanie, creand in publicitate
un amestec armonios de arta cu
imagini frapante, dar care
stimuleaza gandirea, avand (din
nefericire, ar trebui spus) un real
succes in ceea ce priveste
vanzarile.

Aceasta imagine publicitara,
intitulata Can Can, a fost difuzata
pentru prima oara in Februarie
1993. Mesajul lingvistic cuprinde
informatiile obligatorii cerute de
Ministerul Sanatatii, mentionand
continutul tutunului si mesajul



de avertisment pentru sanatate -
JFumatul omoara”. Numele
brandului nu este introdus.
Textul, impreuna cu titlul
imaginii, stabilesc, dupa cum
spunea Barthes, nivelul corect de
perceptie.

Mesajul iconic aduce in prim-
plan patru perechi de foarfece
deschise, ,imbracate” Intr-un
material lucios, subtire, de
culoare purpurie. In spatele
acestor foarfece, care sunt foarte
clar reprezentate, este un decor
vag, putin sters, care ar putea
trimite la picturile in ulei. Din
acest decor se disting podeaua si
o cortind aurie, in partea stanga.
Acesta este ceea ce privitorul
percepe la nivel vizual.

Fara mesajul lingyvistic,
conotatiile acordate mesajului
iconic ar putea fi nenumarate,
reclama la o marca de tutun fiind
una dintre ultimele la care
receptorul s-ar putea gandi.
Astfel, textul fixeaza atentia
asupra faptului ca imaginea are
legatura cu tutunul. Titlul
imaginii da un anume sens
posturii perechilor de foarfece,
care pot fi privite ca patru
,dansatoare de can can” pe
sceni. Intrebarea care se ridici
acum ar fi, cred eu: prin ce
anume este indicata marca de
tigari Silk Cut de aceasta
imagine? Interpretarea
cumulului de elemente din
imagine indica direct numele

marcii de tutun: materialul de pe
»dansatoare” este matase (silk);
perechile de foarfece deschise
indica taietura (cut) - impreuna
formeazd brandul Silk Cut. In
plus, culoarea purpurie se
regaseste pe pachetul de tigari
Silk Cut, fiind cel mai des folosita
pentru fondul logoului (vezi
imaginea de mai jos )

.Dupa identificarea obiectului
denotat de imagine/semn si felul
in care se stabilesc legaturile
intre acestea doud, urmeaza
analizarea ultimului nivel, acela
al mesajului simbolic. Care este
conceptul care se ascunde in
spatele acestei imagini? La o
prima vedere, mesajul simbolic
al imaginii si scopul acesteia, de
a vinde produsul, se contrazic.
Imaginea este una relativ
,violentd”, daca as putea-o numi
asa. Cum ar putea face imaginea
acelor foarfece deschise,
impreunda cu matasea de o
culoare finchisa si aprinsa sa
convinga publicul larg sa
cumpere tigarile Silk Cut?
Raspunsul sta In simbolistica
elementelor. Semnificantii
iterativi  (elemente = comune
tuturor imaginilor publicitare
Silk Cut) - culoarea purpuriu
aprins si matasea - au devenit la
fel de importante ca numele
brandului. Inainte de initierea
acestei campanii ,artistice”,
imaginile publicitare pentru
tigarile Silk Cut includeau
pachetul de tigari, ansamblul



elementelor din imagine

sugerand ideea de lux,
somptuozitate si calitate Inalta.
Dar creatorii campaniei de

situatia de a sugera aceste
concepte, fara a le arata In mod
direct. Implicatiile
conotative/simbolistice sunt

Tmg TAR 0-7mg NICOTINE
SMOKING KILLS
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imagini publicitare
»suprarealiste” au fost pusi in

Matasea sugereaza bogatie, fast,
lux, fiind un material fin si
delicat. Culoarea purpurie, aici
accentuata prin faptul ca este
stralucitoare si aprinsd, este
considerata o culoare regal3,
aristocratica (de aici si numele
de royal purple - purpuriu
regal). ,Consulii romani purtau
togi purpurii, iar senatorii si
cavalerii aveau o fasie purpurie
pe tunicile lor.” Impreuns,
aceste doua elemente confera
brandului ideea de inalta

Ot Medseal Offivn

ascunse sub
ingenioasa.

imaginea

calitate, important3, etc.,
inspirdnd ideea ca toate aceste
caracteristici se rasfrang
automat asupra celor care aleg
sa cumpere/utilizeze tigarile Silk
Cut.

intr-o alti ordine de idei,
aceasta  imagine poate fi
identificata, mai departe, si cu
alte concepte, precum
feminitate, delicatete, datorita
materialului, care apare si in
imagine si in numele brandului.



Publicul target al acestei marci
de tutun este, In mare masura,
reprezentat de consumatorii
feminini, deoarece tigarile Silk
Cut sunt mai ,usoare”. Cuvantul
,cut” din  numele  marcii
Jtranseaza” conceptul de
feminitate delicatd, putand fi o
aluzie la faptul concret ca
producatorii acestei marci au
,tdiat” din continutul de gudron.
La nivelul mesajului simbolic,
acest lucru sugereaza ca femeile
pot adopta o atitudine drastica
atunci cand este vorba de
sanatatea lor. ,Dansatoarele de
can can” adauga un plus de
energie, de atractivitate,
trimitand la miscari
provocatoare si sugestive. Dar
faptul ca ,ele” sunt de fapt niste
perechi de foarfece arata ca nu
tot ceea ce este feminin este
neapdrat si artificial. ,Sunteti
feminind, provocatoare, dar stiti
ce este mai bun pentru dvs.”,
este mesajul care imi vine in
minte atunci cand ma gandesc la
semnificatia numelui si, implicit,
reprezentarea sa prin imaginea
publicitara.

Acestea sunt nivelurile prin se
care se contruieste semnificatia
generala a unei imagini
publicitare in acceptiunea lui
Roland Barthes. La randul sau,
Jean-Marie Klinkenberg propune
patru etape atunci cand este
vorba de analiza unei astfel de
imagini. Aceste etape sunt:

izotopia - implica
caracterizarea/descrierea
subiectului discursului, adica
imaginea, ingloband atat mesajul
lingvistic, cat si pe cel iconic al
lui Barthes. Izotopia poate fi, pe
de o parte, culturala, spatialg,
temporala, etc. si lingvistica
(textul accentueaza intelesul
original); alotopia -
desemneaza ceva care este opus
izotopiei, si anume, lucrul care
este contradictoriu, ciudat sau
bizar pentru/in izotopie;
coordonarea/stabilirea
conflictului - indica relatia
dintre izotopie si alotopie, fiind
etapa in care se gasesc
similaritatile, punctele comune
dintre primele doua
componente;

metoda dialectica - identica cu
mesajul  simbolistic al lui
Barthes.

Urmand acest model de analiz3,
voi Incerca sa schitez o analiza
pentru aceeasi imagine deja
analizatd, urmand aceste etape.
Astfel, izotopia este una
culturala si este alcatuita, dupa
cum am mentionat, din mesajul

lingvistic, ce cuprinde
avertismentul ministerului si
informatiile despre

singrediente”, si mesajul iconic -
perechile de foarfeci infasurate
intr-un material de culoare
purpurie, presupus a fi matase,
care, dupa cum sugereaza si
titlul, infatiseaza patru
dansatoare de can can.

10



Alotopia, dupa opinia mea, este
reprezentata chiar de maniera
ciudata, as spune, de a sugera
dansatoarele de can can si
legatura lor cu brandul tigarilor
Silk Cut. Acest lucru este stabilit
in urmatoarea etapa,
coordonarea, 1n care este
explicata legatura dintre modul
de reprezentare a imaginii
publicitare si marca de tutun (nu
voi intra in detalii, pentru ca
aceste lucruri au fost deja
dezbatute mai sus; scopul meu
este doar de a prezenta un alt
mod de a analiza o imagine
publicitard). In final, metoda
dialectica expliciteaza
conceptele vizate, intentionate
de creatorii imaginii, si anume
mesajul simbolic implicit.

Am putut astfel vedea modul in
care o imagine cel putin ciudata,
in care obiectul desemnat nu
este prezent, reuseste sa indice
cu succes obiectul si sa ascunda
conotatii nebanuite la o prima
vedere. In final, as dori si
concluzionez cu un citat din
Dictionarul de simboluri al lui
J.E. Cirlot: ,Este de tinut minte
teoria propusa de Sir Herbert
Read in Icon and Idea, conform
careia fiecare creatie din artele
vizuale [..] este o forma de
gandire si corespunde astfel
unui concept mental inteligibil.
Asta ne duce catre intuirea lumii
ca un vast repertoriu de semne

rn

care asteapta sa fie ‘citite’.
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SYMBOL OF JOYCE
Arhitectura simbolului

Ionela Branza

“In 1929 the American
expatriates  Harry  and
Caresse Crosby, who lived in
Paris, published Tales Told of
Shem and Shaun--extracts
from the work that was to
become Finnegans Wake. As
a frontispiece they
reproduced a portrait of
Joyce  which they had
commissioned from
Constantin Brancusi. They |
rejected his original sketch,
asking for something more
abstract, and the artist duly
complied: A copy of the book
was sent to Joyce’s father in
Dublin. According to Joyce, in
a letter to Harriet Shaw
Weaver, the old man looked
for a long time at the
portrait and finally
remarked: Jim has changed
more than I thought.”!

! Gross, John (2006), The New Book of Literary Anecdotes , published in the United States by
Oxford University Press Inc., New York, pp. 243-244.



1. Introducere

Arta este creatia
sufletului si, de aceea, ea da
nastere  infinitului. Ar fi
imposibil sa-i gasim centrul,
acea microcelula ce se naste din
natura creatoare a artistului, dar,
cu o lama telescopica, ne
aventuram totusi In acel neant
si-i analizam arhitectura, avand
o singura Intrebare: Cum a venit
pe lume? Neobositi fiind, nu ne
oprim aici §i  continuam
intrebarile: De ce eu vad altfel
decat ceilalti? Oare nu am eu
dreptate? Este posibil ca eu sa
nu-l inteleg pe artist? Si iata ca ia
nastere si criticul, analistul a
artistul  printr-o
izbucnire launtrica a Infaptuit.
Asadar artistul, care isi faureste

ceea ce

acel intim sentiment intr-o alta
lume, este precum o mama cu
copilul ei, 1l protejeaza, il
inveleste 1n tesuturi la nesfarsit,
prevazand ochi reci si pretinsi
atotstiutori, ce-i pot Ingheata
viata. Artistul rareori iti vorbeste
despre propria creatie, iar cand
o face te inseala: iti marturiseste
despre invelis.

Nu e de mirare de ce,
privind Symbol of Joyce, realizat

de Constantin Brancusi, m-au
strabatut, in nestire, o}
sumedenie de Intrebari la care
nu am gasit raspunsul. Deci nu
stiu daca Brancusi, In realizarea
acestui desen, a fost inspirat de
opera lui Joyce - Portretul
artistului fiind un tezaur de
elemente autobiografice, de
trdiri si rataciri - dar cu
siguranta aveau ceva in comun:
autoexilul.

Acest eseu este o
incercare ce pune in discutie
natura simbolului si anume ca
simbolul este un concept/ o
idee/ o parte imaterialda a
semnului si nu semnul insusi. El
isi are radacinile in constiinta
individului iar odata reprezentat
el poate da nastere tot mai
multor interpretari In functie de
interpretant si context. Semnul
devine un vehicul de intelesuri
ce este conditionat de timp,
spatiu si interpretant. Astfel,
Symbol of Joyce este un sitstem
de semne, o imagine, un portret
si totusi un simbol, asa precum
afirma artistul Constantin
Brancusi.

13



2. Simbol: ache si telos

Cu mii de ani In urma3,
laba de urs legata la gatul omul
primitiv, de exemplu, nu era un
obiect de decor, ci un mesaj
catre cei din jur referitor la
puterea cu care
inzestrat si de ce nu, catre urs:
uite ce pdtesti dacd te apropii. Pe
masura ce omul a evoluat au luat
nastere triburile/cetele ca forma
de organizare, iar pentru a se
recunoaste intre ei fiecare trib
avea un talisman care, fie era

acesta este

desfacut in mai multe bucati si
impartite intre membrii unui
grup ori aveau acelasi obiect.
Etimologia cuvantului simbol o
regasim in grecescul sym-ballo,
ce exprima unitatea, adica a
aduce impreund 2.

Dictionarele
simbolul a fi un semn, o imagine,
un obiect, un ansamblu de
formule conventionale, etc. ce
reprezinta indirect un obiect,
fiinta, notiune, sentiment,
insusire, etc. Astfel ma intreb:
Care este diferenta dintre semn
si simbol? Semnele, generate

definesc

atat de natura cat si de om, sunt
pretutindeni si nici nu e de
mirare afirmatia lui C.S. Pierce ca
omul gandeste in semne. Tot

? dia-ballo - a desparti

ceea ce noi percepem ca fiind
exterior fiintei noastre este
semn, ce la randul sau genereaza
in noi un mesaj/inteles unic.
Spiritul imitativ implantat in noi
inca din copilarie, idee apatinand
lui Aristotel, ne indeamna sa
folosim ceea ce natura ne ofera
in folosul nostru, astfel fulgerul,
de exemplu, a devenit un simbol
al energiei electrice. Dar insusi
cuvantul fulger, constituit dintr-
un sistem de semne
conventionale - literele - se
refera la acelasi fenomen al
naturii si da nastere unui semn
lingvistic al carui semnificant
reprezinta indirect semnul initial
si cu precadere primordial, iar
semnificatul semnului
conceptul de
energie. Este semnul lingvistic
fulger simbolul semnului ce se
manifestd 1n natura? Este

desemnand

evident cd acest semn poate fi
recunoscut numai de vorbitorii
limbii romane, asadar nu ma
abat de la utilizarea initiala a
termenului sym-bollo. Kant in
Critique of Judgement (1970)
considera ca simbolul este
necesar ca un substitut intr-o
reprezentare logica, adica o idee
esteticd ce inlocuieste pe cea

14



rationald. In picturd, intelesul
direct este imaginea, iar intelesul
figurativ - adica acel concept ce
naste din constiinta artistului -
reprezintd ideea de simbol. Dar
sa nu uitam ca interpretantul
vede initial In semn un
semnificant - imaginea materiala
si un semnificat - un concept. C.S.
Pierce afirma ca simbolul in
absenta unui interpretant 1isi
pierde caracterul ce face din el un
semn3, si totusi gandim n semne.
Asadar ceea ce dispare nu este
semnul ci valoarea sa simbolica,
adica cea de-a treia dimensiune
ce poate naste intr-un semn. Nu
este Indoiala ca simbolul este
ceea ce semnul genereazda in
individ, adica constientizarea
individului a ceea ce semnul i
comunicd dar si aceea idee
estetica initiala ce 1si cauta

exprimarea  print-un  semn.
Nevazutul/imaterialitatea ce
salasluieste in constiinta

individului poate fi reprezentata
prin semne sau un sistem de
semne ce pot avea o valoare
metaforica  sau
Simbolul este o suprimare a
valorii metaforice.

Mai mult, simbolul este un
sistem de corespondente intre

metonimica.

® Semiotica. Note de curs, Adriana-
Gertruda Romedea.

creatorul unui semn
(natura/individ), semn,
perceptor, timp si spatiu. Acelasi
semn poate transmite mesaje
diferite, acest proces fiind

conditionat si de natura
individului ce poate avea o
perspectiva limitata sau

multilaterala asupra semnului.
Astfel, in functie de orizontul
cultural al unui individ, acest
concept numit symbol, se poate
extinde la infinit sau limita la un
singur lucru. Baudelaire, fin
poezia sa  Correspondances,
afirma ca omul trecand prin
foréts de symboles nu aude decat
cuvinte confuse, astfel marcand
subtil incapacitatea individului
de a capta si Intelege, de cele mai
multe ori, esenta naturii.
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3. Symbol of Joyce

In Symbol of Joyce ceea ce
poate fi considerat a fi absurd,
sau de neinteles sunt liniile
drepte de dimensiuni diferite,

dar nu si spirala, care pare a fi
simbolul absolut al uniunii
universului cu viata de pe
pamant asa cum o dovedesc
imaginile de mai jos:

Artistul si-a  denumit
lucrarea Symbol of Joyce probabil
ca sa nu ratacim prea departe de
intelesul ei dar, cu sigurantd, nu
vom trai ori percepe acel ceva ce
a dat nastere acestei
reprezentdri a lui Brancusi. Intr-
un poem a lui Keats, Ode to a
Grecian Urn, doua
marturisesc ca Adevarul este
Frumos si Frumosul este Adevar.

versuri

Criticii s-au dat peste cap sa
inteleagd ce e  Frumosul,
respectiv Adevarul in arta. E
foarte simplu: Adevarul este
ceea ce Joyce
epifanie, acel moment pe care
artistul il traieste atat de intens

denumeste

incat 1 exileaxa 1n lumea
materiala. Frumosul este
procesul eliberarii adevarului,

cand pensula pare sa picteze



singura, dalta sa sculpteze,
cuvintele sa invadeze pagini etc.,
o eliberare a artistului. Desi as
putea fi departe de adevar, in
viziunea mea spirala este creatia,
uniunea celor patru elemente:
aer, apd, pamant si foc.

Contempland natura,
omul primitiv a observat spirala
in vartejurile de apa, tornade,
coarnele unor animale, melci
etc., astfel s-au gasit de catre
arheologi diferite reprezentari
ale acesteia pe obiecte de art3,
cu rol decorativ. Initial
consideratd o reprezentare
pagand, fiind gasita in Irlanda
(pamantul natal al lui Joyce)
sculptata 1in piatra, la intrarea
mormantului Newgrange, tripla
spiralda a devenit simbol al
Trinitatii odata cu venirea
crestinismului. Deci apa, aerul si
pamantul, elementele in care
omul a vazut acest semn initial,
au fost traduse in Tatal, Fiul si
Sfantul Duh. Perceptia unui
semn de cdtre individ este unica
si poate fi doar aproximata de
ceilalti, de aceea conceptul de

spirala isi extinde latura

5

a

simbolica in functie de timp si

spatiu. Odata cu noile
descoperiri si extinderea
orizonturilor individului, 1n

secolul al XX-lea spirala nu mai
era doar un simplu semn, un
representamen si un concept, ci a
capatat o valoare simbolica.

Spirala reflecta cresterea,
maturarea, constiinta de sine,
ceva ce naste, devine centrul si
mai apoi se extinde la infinit.
Precum un melc ce iese din casa
sa si se reintoarce catre centrul
ei, spirala are nu numai un
aspect de evolutie ci si de
involutie. Aceste aspecte
marcheaza circularitatea
nesfarsitd a vietii - moartea si
nasterea- si creatia In cel mai
amplu aspect: pamant, apd, cer
(spiritualitate) si univers (avand
soarele drept centru). De aici
reiese ca simbolul poate fi si
traducerea unui cod (invelis) al
unui  representamen, adica
mesajul ce ajunge la individ desi
poate conceptul initial nu este
nici macar aproximat.

Cercul si spirala sunt
reprezentari ale timpului, acel
labirint pe care 1l parcurgem
experimentand viata, si totusi,
desi fizic mergem tot Inainte,
asa cum Proust a aratat in ciclul
A la recherche du temps perdu,
individul are aceasta posibilitate
de a se reintoarce spiritual in
trecut, memoria reusind sa
ingradeasca uneori momente ce
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ies la ivealda printr-un simplu
sistem de sunete, culori, un
proces de sinestezie ce, in mod
miraculos, reuseste sa creeze o
fuziune a
prezentul. Asadar inclin sa cred
ca spirala reprezinta nu numai
evolutia artistica a lui Joyce ca
individ, dar si echilibrul,
armonia si claritatea ce se
regasesc In structura operelor
sale.

trecutului cu

In ceea ce priveste liniile,
tind sa cred ca ele reprezinta
partea fizica, materiala, asa cum
pamantul In simbolistica este
reprezentat printr-un patrat
incadrat intr-un cerc (cercul
simbol al spiritualitatii) si crucea
simbol al echilibrului4. In prima
linie vad Irlanda, de unde s-a
autoexilat deoarece se considera
un sclav al bisericii catolice si, in
acelasi timp, al imperiului
britanic (dupa cum se declara si
personajul sau Stephen din
romanul Ulise), cea de-a doua
linie Anglia, un obstacol sau un
perete, metaforic vorbind, ce il
desparte de valorile irlandeze si
fi conditioneaza existenta. In
sfarsit, cea de-a treia linie este
conditia sa fizica, corpul sau,
care este nesemnificant in

* Asa cum Leonardo Da Vinci a
reprezentat omul vitruvian.

comparatie cu spirala
(constiinta) si care e izolat de
ceea ce iubeste si uraste mai
mult: Irlanda. Joyce a refuzat
Irlanda si totusi el este Irlanda.
In opera sa se regiseste Irlanda,
cu oamenii sai si paralizia lor, el
fiind aceea bucdtica ce se va
rupe, un gnom ce si-a simtit
identitatea alterata si isi cauta
un nou Inceput. A refuzat sa fisi
duca existenta Inchis Intr-un
labirint, a vrut sa fisi ia zborul
departe de tot ce 1i Ingradea
spiritul creativ. S-a autoexilat in
sine si in tinuturi indepartate, o
perioadda de autoreflexivitate,
autocentrare, cautand acel ceva
ce da esenta si identitate eului
sau artistic.
Documente biografice
vorbesc de intalnirea celor doi
(Joyce si Brancusi) In atelierul
lui Bancusi, In Paris, in urma
careia mai  multe schite
portretistice ale lui Joyce au fost
realizate. Insid Symbol of Joyce
este alegerea finala, ce apare pe
pagina de inceput a publicatiei
Tales Told of Shem and Shaun in
1929, un extract din ceea ce va fi
mai tarziu Finnegans Wake.
Cand tatal lui James Joyce a
primit o copie s-a uitat la
portret indelung si a spus:

18



Jim s-a schimbat mai mult
decat credeam!
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SEMIOTICA SINELUI

Andra Arseni

Curiozitati

Limba japonezd (aldturi de limba chinezd si altele din aceeasi rdddcind)
reprezintd o curiozitate atdt prin scrierea diferitd fatd de alfabetul
european, cdt si prin faptul cd un singur simbol poate avea o identitate
proprie, dar isi poate schimba semnificatie in totalitate atunci cand este
aldturat altor semne lingvistice din aceeasi clasa.

Prin urmare, mi s-a pdrut interesant si curios sd aflu cdte ceva despre cum
isi aleg japonezii numele si apoi sd vdd ce aflu eu despre mine insdmi in
aceastd limbd.

Pentru scrierea numelor, japonezii folosesc sistemul de semne numit
kanji. Dar numarul semnelor kanji care pot fi folosite pentru scrierea
numelor este stabilit prin lege. De asemenea, exista o serie de reguli care
trebuie respectate in alegerea unor nume: de exemplu al catelea copil
este, numarul liniilor semnelor kanji care vor fi folosite pentru nume etc.
Dar In majoritatea cazurilor semnele kanji se aleg pentru sensul lor de
bun augur sau al asocierii lor favorabile.

In vremurile trecute, daca un barbat cerea unei femei ca aceasta sa-si
spuna numele, echivala cu o cerere in casatorie; si daca femeia rostea
numele mic al barbatului, atunci Insemna ca ea accepta casatoria cu el.

O alta curiozitate este faptul ca pana in anul 1870 doar familiile Instarite
aveau dreptul sa foloseascd un nume de familie, cetatenii de rand
folosind doar numele mic sau numele mic in combinatie cu un prefix care
indica locatia sau profesiunea.

Ceea ce ma atrage pe mine cel mai mult In aceasta chestiune este
povestea pe care numele tau o spune despre tine. De aceea, In randurile
ce urmeazd, voi vorbi despre cine sunt eu, descoperind sensul
simbolurilor kanji care imi alcatuiesc numele.
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AND(O)RA

Limba japoneza reprezinta o
curiozitate pentru cei mai putin
familiarizati cu  simbolurile
intortocheate. Eu nu sunt o
exceptie de la aceasta regulg,
mai ales ca am avut norocul ca
un japonez sa-mi scrie numele in
limba lui materna. Nu e chiar
ANDRA, ci ANDORA pentru ca
sunetele lor nu corespund cu
numele meu, insa apropierea
cuvintelor este suficient de
mare.

Cel mai interesant lucru este ca
in aceasta scriere, cele trei
simboluri luate impreuna
alcatuiesc un singur cuvant, insa
luate separat, fiecare are propria
sa identitate. Prin urmare, m-as
putea descrie ca fiind o entitate
,construitd” pe trei planuri, pe
care le voi dezvalui 1In
urmatoarele randuri.

Intr-un fel, scrierea japoneza, in
plan vertical si nu orizontal, ma
determind sa ma indentific cu
statutul de ,homo erectus”; si
parca simbolurile, ele Insele, imi
alcatuiesc intregul corp.
Niciodata nu m-am gandit ce ar
putea semnifica numele meu si
ce spune acesta despre mine.
Poate si din cauza ca in cultura
mea, numele este ales de catre
parinti dupa un sfant anume sau
pur si simplu pentru ca le place
cum suna acesta.

Numele reprezinta principala
modalitate pin care eu ma
deosebesc de ceilalti. Este ceea
ce ma indentifica, chiar daca nu
sunt singura posesoare a
acestuia. In fapt, numele este un
nou tip de semn introdus de
catre Sebeok in clasificarea lui
despre semne( el adauga la
indici, iconi si  simboluri,
semnalul, simptomul, numele);
el se caracterizeaza tocmai prin
faptul ca are o clasa extensionala
pentru designatul sau.

Poate de aceea faptul ca stiu cum
se scrie numele meu in japoneza
imi ofera statul preferential de a
vedea cine sunt eu. Ce inseamna
fiecare simbol, stiu din sursa
sigura. Asa cum spunea Charles
S. Peirce, ,semnul tine locul a
ceva intr-o anumitd privintd.” In
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acest caz, din punct de vedere
semiotic(analizand dupa
modelul triadic), simbolurile ce
urmeaza a fi  dezvaluite
reprezinta representamenii,
semnificatia lor este obiectul, iar
eu devin interpretul. Cum vad eu
vizual fiecare simbol este,
desigur, o alegere proprie,
arbitrara cum ar spune Saussure.
>

Primul simbol ¥ reprezinta
siguranta. Desigur ca nu imi este
explicat la ce se refera, dar
singura mea ,sigurantd” este
aceea a existentei mele pe
aceasta lume. Asa cum vad eu
simbolul si legdtura lui cu ceea
ce Inseamnad, Imi seamana cu un
om, care stda pe un suport si
incearca sa salveze (sa prinda)
ceva. Probabil ca intr-un viitor
mai indepartat sau mai apropiat
voi fi sursa de siguranta a
copiilor meij, iar eu la randu-mi o
voi cauta in alti oameni.

Al doilea simbol ‘is este
pamantul. Din tarana am fost
creatd si In tarand ma voi
intoarce. Pamantul este sursa de
viata a oricarei fiinte, desigur ca
eu nu fac deloc excpetie de la
acest fapt. Chiar modul in care
este acest semn conceput

seamana cu o planta care isi are
raddacinile Infipte in sol. Mai mult
de atat, pamantul reprezinta o
structura solida, de neclintit,
zdruncinata doar de cutremurele
ce vibreaza din insusi inima lui.
Si In fond pe mine ce ma
zdruncinga, daca nu ceea ce se
afla 1n adancurile sufletului
meu? Poate asta e cea mai
plauzibila asemanare a mea cu
acest lucru. Altfel, nu ma simt un
om cu picioarele pe pamant, ci
mai degraba cu capul in nori.

>

Cel de-al treilea simbol ';’g
inseamna onest. Onestitatea este
unul dintre principiile dupa care
ma ghidez in viata. O consider o
valoare nemuritoare si greu de
pastrat, mai ales cand totul in jur
pare uneori atat de fals. Asa cum
il vad eu, simbolul reprezinta doi
oameni, capabili sa se priveasca
fata-in-fata, care nu au nimic de
ascuns. Sau as putea fi chiar eu,
intr-o lume desavarsita, unde nu
trebuie sa Imi ascund sufletul, ci
il pot lasa liber, sa aiba propria
sa identitate, s nu vorbesc eu
despre el, ci sa poata singur sa se
destainuie, fara teama de a fi
judecat sau mintit.
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Asadar

Eu sunt un om care ofera si
doreste sigurantda, care f{si
accepta si intelege conditia de
muritor, de fiinta sensibila la
propriile ,zdruncindri” si care
cel putin Incearca sa fie intr-o
mdsura cat mai mare onest cu
lumea din jurul sau si, cel mai
important, cu sine insusi.

' 9 \J-.’L’..,_i G 2
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ERASMUS SAU INTALNIREA CU INDEPENDENTA

Sabina Epuran

De unde sa incep... de fapt acum, ca ma gandesc mai bine, eu ar
trebui sa vin cu o incheiere a ceea ce au Insemnat 5 luni de experienta
Erasmus. Desi sunt o fire mai pragmatica si as incepe mai degraba cu
lucrurile mai putin placute ale vietii de acolo, am sa Incerc sa imi opresc
aceasta pornire si sa imi amintesc
cu precadere de tot ce a fost mai
frumos.

In primul rand trebuie si
vorbesc despre cat de minunata a
fost prima intalnire cu
independenta. Chiar daca viata in
doi, de aceasta data doi au fost de
fapt doua, eu si prietena mea,
necesita multe compromisuri, pot
sa spun ca din acest punct de
vedere pentru mine a fost o
experientd deosebit de placuta.
Imi place sentimentul pe care ti-l
ofera circumstantele vietii pe
cont propriu.. chiar daca acest
stil de viatd aduce si anumite
greutati cum ar fi faptul ca
trebuie sa iti gatesti, sa speli, sa
faci curat, sa calci, iar timpul liber
ajunge sa fie din ce in ce mai
putin, faptul ca nimeni nu ia
decizii sau incearca sa ia decizii
in locul tau e un lucru care iti da
putere. Chiar daca multe din
deciziile mele au fost la inceput
directionate inspre a cumpara tot
felul de nimicuri dragute, dupa




un timp mi-am dat seama ca e bine sa fii calculat si ca, pe masura ce te
regasesti, iti setezi si prioritatile. Am descoperit faptul ca pot sa inventez
feluri de mancare delicioase si rapide, din dorinta de a pregati mancarea
repede dupa o zi lunga la facultate... din pacate odata ce m-am gasit acasa
se pare ca am uitat aceasta ,tehnica esentiala de supraviefuire”.

Am Invatat ce inseamna un mic dejun italian si nu am fost deloc de
acord... un corn micuf de patiserie, delicios si moale ce e drept, si un
»shot” de espresso, cam asta se manca dimineata... am ramas la varianta
romaneasca a unui mic dejun copios... si daca nu e romaneasca atunci e
varianta mea... asta in cazul in care se gasesc carcotasi care sa ma
contrazica. Dar din punct de vedere al experientelor gastronomice au
fost alte specialitati italiene care au compensat cu micul dejun sarac si
aici ma refer la paste, pizza, Inghetata si kebap in paine sau cea mai buna
mancare pe care o poti gusta mai ales cand esti in sesiune ... deja Imi e
dor de Italia...

Cred ca am vorbit putin prea mult despre mancare, dar era un
lucru mult prea important pentru a fi trecut cu vederea.

Desi am spus tot felul de acolo timp de aproape jumatate
povesti despre ce am facut eu pe de an, acum daca mi se cere sa
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rezum sau sa spun care au fost
momentele cele mai placute sau
interesante ma gasesc stand un
timp mult prea indelungat pe
ganduri. Am cunoscut multi
oameni noi, asa cum a zis si
prietena mea oameni veniti din
toate colturile lumii si am
impartit timp si idei si zambete,
mancare si intamplari cu ei, am
vizitat castele vechi, am cantat in
autobuz, ne-am fotografiat, am
dansat samba, ne-am simtit bine
si am creat amintiri frumoase.
Poate acum, ca imi vin In minte
toate aceste flashbackuri, tind sa
cred ca asta a fost de fapt
experienfa cea mai de pret,
faptul ca ne-am Impartasi viata
de zi cu zi cu alti studenti care se
gaseau si ei In aceeasi situatie ca
si noi, straini, intr-o {ara noua
departe de toate lucrurile pe
care le numesti ,acasa”.

Nu am nicio incheiere
pentru aceasta scurta relatare,
nicio vorba de duh care sa va
pund pe ganduri , a fost
experienfa mea, traita prin
prisma gandurilor si trairilor
mele, nu pot sa transmit asa
ceva, nici nu trebuie.. nici nu
vreau de fapt, ma tem ca poate
atunci cand vorbesti prea mult
despre un lucru incepe sa isi
piarda din valoarea pe care i-ai
dat-o tu intrinsec... astfel ca, din
partea mea, aici se incheie scurta
confesiune, cu un zambet si cu
raspunsul la intrebarea ,Cum a
fost?” - atat pot sa spun: ,A fost
frumos ...”

Fotografii: Andra Arseni, Sabina Epuran
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